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BAB 5 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Simpulan 

Berdasarkan dari hasil analisis dan pembahasan maka simpulan yang 

dapat dirumuskan adalah sebagai berikut: 

1. Hipotesis pertama yang menyatakan ada pengaruh antara variabel F 

(pesan iklan) terhadap B (pengenalan merek) secara langsung 

terbukti. 

2. Hipotesis kedua yang menyatakan ada pengaruh antara variabel F 

(pesan iklan) terhadap C (keyakinan konsumen) secara langsung 

terbukti. 

3. Hipotesis ketiga yang menyatakan  ada pengaruh antara variabel F 

(pesan iklan) terhadap A (sikap konsumen) secara langsung 

terbukti. 

4. Hipotesis keempat yang menyatakan ada pengaruh antara variabel   

B (pengenalan merek) terhadap C (keyakinan konsumen) secara 

langsung terbukti. 

5.   Hipotesis kelima yang menyatakan ada pengaruh antara variabel B 

(pengenalan merek) terhadap A (sikap konsumen) secara langsung 

terbukti. 

6.   Hipotesis keenam yang menyatakan ada pengaruh antara variabel C 

(keyakinan konsumen) terhadap I (niat beli) secara langsung tidak 

terbukti. 

7.   Hipotesis ketujuh yang menyatakan ada pengaruh antara variabel A 

(sikap konsumen) terhadap I (niat beli) secara langsung terbukti. 

8.   Hipotesis kedelapan yang menyatakan ada pengaruh antara variabel 

F (pesan iklan) terhadap I (niat beli) secara langsung tidak terbukti. 
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9.   Hipotesis kesembilan yang menyatakan ada pengaruh antara 

variabel F (pesan iklan) terhadap I (niat beli) melalui C (keyakinan 

konsumen) sebagai variabel antara terbukti. 

10.   Hipotesis kesepuluh yang menyatakan ada pengaruh antara variabel 

F (pesan  iklan) terhadap I (niat beli) melalui A (sikap konsumen) 

sebagai variabel antara terbukti.  

11.   Hipotesis kesebelas yang menyatakan ada pengaruh antara variabel 

F (pesan iklan) terhadap C (keyakinan konsumen) melalui B 

(pengenalan merek) sebagai variabel antara tidak terbukti. 

12.   Hipotesis keduabelas yang menyatakan ada pengaruh antara 

variabel F (pesan iklan) terhadap A (sikap konsumen) melalui B 

(pengenalan merek) sebagai variabel antara terbukti. 

   

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, penulis memberikan beberapa saran yang 

dapat digunakan bagi pihak-pihak yang berkepentingan dalam hal ini, 

beberapa saran, yaitu: 

1. Dalam hal ini iklan Honda Blade yang kurang begitu banyak 

muncul dalam commercial break menyebabkan sikap konsumen 

kurang begitu tertarik terhadap motor Honda blade sehingga dapat 

menimbulkan penurunan penjualan produk. Dari sini pihak PT. 

Honda diharapkan menambah frekuensi iklan dan kreatif dalam 

melakukan promosi lewat layar kaca agar motor Honda blade tidak 

mengalami penurunan penjualan dan agar konsumen menjadi yakin 

terhadap motor Honda Blade dan mengambil sikap yang tepat 

sehingga memunculkan niat beli konsumen. 

2. Untuk mengukur efektifnya suatu iklan salah satunya adalah CDM 

(Consumer Decision Model) yang terdiri dari enam variabel yaitu 

Pesan Iklan, Pengenalan Merek, Keyakinan Konsumen, Sikap 
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Konsumen, Niat beli, dan Pembelian Nyata. Sedangkan dalam 

penelitian ini hanya diteliti lima variabel sehingga mendapatkan 

hasil yang  kurang sempurna. Sehingga untuk mengukur 

keefektifan sebuah  iklan sangat diharapkan untuk meneliti enam 

variabel agar penelitian berikut jauh lebih baik. 

3.   Responden penelitian ini masih terbatas pada mahasiswa 

Universitas Katolik Widya Mandala saja, padahal karakter tiap 

individu berbeda satu dengan yang lain. Dengan demikian, 

penelitian selanjutnya diharapkan dapat memperluas cakupan 

respondennya. 
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