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ABSTRAK 

 

Tanggung jawab perusahaan tidak hanya berfokus pada proses 

pencapaian laba (profit) namun juga bertanggung jawab terhadap 

kesenjangan sosial lingkungan (planet) dan masyarakat (people) yang 

terkena dampak akibat aktivitas perusahaan. Upaya perusahaan untuk 

bertanggung jawab terhadap masalah lingkungan sosial disebut 

dengan Corporate Social Responsibility. Semakin luas pengungkapan 

CSR oleh perusahaan akan membuat investor tertarik untuk 

berinvestasi dalam perusahaan. Nilai perusahaan akan dinilai baik 

apabila kinerja perusahaan tersebut juga baik sehingga memberikan 

peluang positif diantaranya memperkuat brand positioning, 

meningkatkan image perusahaan serta harga saham sehingga dapat 

meningkatkan profitabilitas perusahaan. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui mengetahui pengaruh pengungkapan CSR terhadap nilai 

perusahaan manufaktur di BEI periode 2012-2015 dengan 

profitabilitas sebagai variabel pemoderasi. 

Desain penelitian adalah kuantitatif dengan hipotesis. Jenis 

data yang digunakan adalah kuantitatif berupa laporan tahunan 

perusahaan manufaktur yang diperoleh dari BEI serta website masing-

masing perusahaan. Objek penelitian adalah perusahaan manufaktur 

yang terdaftar di BEI periode 2012-2015 dengan sampel 34 

perusahaan yang dipilih dengan teknik purposive sampling. Analisis 

data menggunakan regresi linier berganda dengan MRA atau uji 

interaksi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengungkapan CSR 

tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan; dan profitabilitas sebagai 

variabel moderasi mampu memperkuat hubungan antara 

pengungkapan CSR terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata Kunci: Pengungkapan CSR, Nilai Perusahaan, Profitabilitas 
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ABSTRACT 

Corporate responsibility is not only focused on the 

achievement of profit but also responsible for the social inequalities 

environment (planet) and society (people) are affected by the 

company's activities. The company's efforts to be responsible for the 

social environmental problems referred to Corporate Social 

Responsibility. The more extensive disclosure of CSR by companies 

will make investors interested to invest in the company. The value of 

the company would be considered good if the company's performance 

is also good to give them a positive opportunity strengthen its brand 

positioning, improve the image of the company and the stock price so 

as to increase the profitability of the company. This study aims to 

determine the effect of CSR disclosure determine the value of 

manufacturing companies on the Stock Exchange for the period 2012-

2015 with profitability as moderating variables.   

 Research design is quantitative with hypothesis. The kind of 

data that used in this study is quantitative data in the form of a 

manufacturing company’s annual reports obtained from the BEI and 

the website of each company. The object of research is manufacturing 

companies listed on the Stock Exchange for the period 2012-2015 

with a sample of 34 companies selected by purposive sampling 

technique. Analysis of data using multiple linear regression with MRA 

or interaction test.      

 The results showed that CSR does not affect the firm value; 

and profitability as a moderating variable able to strengthen the 

relationship between CSR on firm value. 
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