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ABSTRAK 
 

 
Akuntansi manajemen berperan penting dalam menentukan biaya 

produksi, strategi bersaing dan pengambilan keputusan. Biaya 
produksi harus dicatat dengan baik dan dihitung dengan benar 
sehingga dapat menghasilkan harga pokok produk yang tepat. Pelaku 
usaha harus memahami strategi bersaing yang tepat untuk tetap eksis 
dan menarik konsumen. Pelaku Usaha dihadapkan pada pengambilan 
keputusan untuk memilih satu pilihan yang terbaik dari beberapa 
alternatif, yaitu menolak atau menerima pesanan khusus dan 
pengambilan keputusan untuk bahan sisa. Tujuan penelitian ini untik 
mengeksplorasi bagaimana pelaku usaha memecahkan masalah 
penetapan harga jual dan strategi untuk bersaing. Penelitian ini 
dilakukan di Foodcourt Pasar Atom. Hasil Penelitian menunjukkan 
bahwa pelaku usaha menetapkan biaya relatif, dan pelaku usaha 
dapat mengambil keputusan atas strategi bersaing dengan 
meningkatkan kualitas mutu, dan pelaku usaha dapat mengatur 
waktu dan memiliki manajemen yang baik dalam pengambilan 
keputusan untuk pesanan khusus dan bahan sisa. 

 

Kata kunci: Akuntansi Manajemen, harga pokok produk 
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ABSTRACT 
 
 

Accounting management plays an important role in determining 
the production cost, competitive strategy and decision making. The 
production costs should be properly recorded and counted correctly 
in order to produce the right product cost. Entrepreneurs must 
understand the strategy of competing right to exist itu d ganti 
entrepreneurs must understand the right strategy to make it exist and 
attract consumers. Business communities faced with the decision to 
choose the best option from several alternatives, like to reject or 
accept special orders and decisions for the rest of the material. The 
purpose of this study is to explores how entrepreneurs solve the 
problem of selling and pricing strategies to compete with other 
competitors. This research was conducted at the foodcourt Atom 
Mall. Research shows that entrepreneurs set relative costs, and 
entrepreneurs can make decisions on strategy compete by improving 
the quality of quality, and entrepreneurs can make decision with the 
right strategy to compete with others competitor by improving the 
quality of the product. 

Keyword: Accounting Management, Cost of Good Sold 
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