BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, peneliti dapat
menarik kesimpulan bahwa dari empat macam motif jemaat Gereja
Ressort HKBP Surabaya dalam membaca newsletter atau warta jemaat
lebih dominan mengarah pada motif informasi. Di mana, motif informasi
sendiri adalah motif seseorang untuk mengetahui suatu berita, peristiwa,
dan belajar tentang hal baru yang ada disekitarnya. Nilai mean motif
informasi termasuk kategori paling tinggi. Hasil ini menunjukkan bahwa
jemaat Gereja Ressort HKBP Surabaya dalam membaca newsletter atau

warta jemaat adalah motif informasi.

Motif tertinggi kedua adalah motif integrasi dan interaksi sosial,
pada sub indikator agar dapat menemukan bahan percakapan saat
berkomunikasi dengan orang lain. Pengumuman mengenai keuangan dari
warta jemaat ini dijadikan oleh pembacanya untuk memenuhi

kebutuhannya agar berinteraksi dengan anggota kelompok.

Motif ketiga adalah motif identitas personal, terutama pada sub
indikator dalam membaca warta jemaat untuk dapat lebih mengenal dan
memahami diri sendiri melalui rubrik renungan. Rubrik renungan ini
membahas mengenai penguatan konsep diri sehingga pembaca dapat lebih
menonjol terhadap suatu hal yang penting dalam kehidupannya atau situsi
pembaca itu sendiri. Dalam hal ini, yang menjadi kecenderungan

pembaca dalam membaca warta jemaat adalah adanya motif identitas
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personal pada sub indikator meningkatkan pemahaman diri, terutama

melalui renungan.

Motif terendah dalam ini adalah hiburan dan nilai tertinggi pada
sub indikator adalah pada sub indikator untuk melepaskan diri sejenak
dari kegiatan rutin sehari-hari dalam hal ini pembaca cenderung membaca

warta jemaat agar bersantai dengan membaca warta jemaat.
V.2 Saran

Berdasarkan hasil dari penelitian ini, di mana motif tertinggi
adalah motif informasi pada sub indikator mengetahui informasi tentang
pengumuman yang berisikan berita anak lahir, pertambahan warga
jemaat, perpindahan warga jemaat dan berita kematian, peneliti ingin
memberi masukan kepada Gereja Ressort HKBP Surabaya agar
menambah informasi tentang lowongan pekerjaan dan memberikan
informasi yang selalu baru. Hal ini dilakukan supaya akan ada perbaikkan
yang dapat membangun warta jemaat menjadi lebih baik serta menarik

perhatian pembacanya.

Sedangkan saran apabila dilakukan penelitian lain, diharapkan
hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai dasar untuk penelitian
selanjutnya yang menggunakan metode kualitatif dengan melihat jauh
mengenai manfaat penggunaan media komunikasi “warta jemaat Gereja
Ressort HKBP Surabaya dalam membaca newsletter atau warta jemaat”

yang dipengaruhi oleh budaya Batak yang ada di Gereja HKBP Surabaya.
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