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ABSTRASI

Penelitian yang dilakukan berjudul “Pengaruh Motif Rasional Dan Motif
Emosional Terhadap Keputusan Pembelian Pada Sandal Ardiles D1 Surabaya. Pokok
permasalahan dalam penelitian ini adalah apakah ada pengaruh yang signifikan antara
motif rasional dan motif emosional secara serentak terhadap keputusan pembelian dan
diantara motif rasional dengan motif emosional manakah yang memiliki pengaruh
paling dominan.

Berdasarkan pokok permasalahan diatas maka timbullah dua hipotesis, yang
menyatakan bahwa diduga ada pengaruh yang signifikan antara motif rasional dan motif
emosional secara serentak terhadap keputusan pembelian. Sedangkan hipotesis kedua
menyatakan bahwa diduga pengaruh motif rasional lebih dominan terhadap keputusan
pembelian.

Pada hipotesis pertama yang menggunakan uji F untuk mengetahui apakah ada
pengarvh yang signifikan antara motif rasional dan motif emosional secara serempak
terhadap keputusan pembelian. Dari hasil perhitingan menunjukkan bahwa F hitung
sebesar 9.26116 > F tabel sebesar 3,15 artinya bahwa Ho ditolak dan Hx diterima. Jadi
dapat disimpulkan bahwa ada pengaruh yang signifikan antara motif rasional dan motif
emosional secara serempak terhadap keputusan pembelian pada sandal ardiles di
Surabaya. _

Hipotesis kedua menggunakan koefisien korelasi parsial yang berguna untuk
mengetahui diantara motif rasional dan motif emosional manakah yang memiliki
pengaruh paling dominan terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil perhitungan
bahwa motif rasional memberikan pengaruh sebesar 0.3599 (12.95%) dan motif
emosional memberikan pengaruh sebesar 0.3327 (11,07%) terhadap kepufusan
pembelian. Jadi motif rasional memiliki pengaruh yang paling dominan dibandingkan
motif emosional terhadap keputusan pembelian.
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