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5.1. Simpulan

1.

Simpulan yang dapat diambil dari hasil penelitian ini adalah sebagai berikut:
Hasil analisis korelasi menunjukkan bahwa budaya dan kelas sosial memiliki
hubungan yang kuat atau tinggi (high association) terhadap keputusan pembelian
rumah dengan nilai koefisien korelasi berganda (R) sebesar 0,918,

Hasil pengujian secara simultan dengan uji F menunjukkan bahwa budaya dan
kelas sosial secara bersama-sama berpengaruh »signiﬁkan terhadap keputusan
pembelian rumah di Perumahan Citraland Surabaya, karena F hitung (271,720) > F
weel (2,99). Besarnya pengaruh budaya dan kelas sosial terhadap keputusan
pembelian rumah di Citraland Surabaya adalah sebesar 75,4%.

Hasil pengujian secara parsial menunjukkan bahwa budaya sccara parsial
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian rumah, karena nilai thitung
(= 5,788) > tuber (=1,960). Besarnya pengaruh budaya (X) terhadap keputusan
iaembelian adalah sebesar 39,9%,

Hasil pengujian secara parsial terbukti -bahwa kelas sosial secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian rumah di perumahan
Citraland, karena n'lai t ning (< 8,466) > t yhe (1,960). Besarnya pengaruh kela:

sosial (X,) terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 53,7%.
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Hasil analisis dan pengujian hipotesis terbukti bahwa variabel kelas sosial (X.)
mempunyai  pengaruh  atay kontribusi yang dominan terhadap keputusan

pembelian, vaitu sebesar 53,7%.

5.2. Saran

Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian, maka beberapa saran yang

diajukan untuk pengembang adalah sebagai berikut

I

p)

Dalam melakukan pengembangan rumah yang akan dibangun, sebaiknya pihak
pengembang harus memperhatikan budaya yang dianut oleh masyarakat dan kelas
sosial konsumen sesuai dengan segmen yang dipilih oleh pemasar.

Untuk pemilihan kelas sosial menengah ke bawah, maka vang harus dipcrhatikan
oleh perusahaan adalah budaya-budava yang umum dianut oleh masyarakat . Jika
scgmen vang dituju adalah kelas sosial menengah ke atas, maka vang harus
dipahami adalah budaya pada masyarakat kelas menengah ke atas.

Kelas sosial memiliki pengaruh dominan terhadap keputusan pembelian rumanh,
oleh sebab itu kelas sosial perlu diprioritaskan sebagai pertimbangan utama dalam
melakukan pengembangan rumah. Hal ini karena perilaku konsumen yang berada
dalam kelas sosial yang sama cenderung sama, demikian pula dalam menentukan
pilihan rumah .yéng akan dihuni senantiasa cenderung sama.

Sebelum pembangunan perumahan dilakukan, sebaiknya dilakukan survei secara
mendalam tentang pengembangan tata kota, desain rumah yang akan dibangun,

dan kecenderungan perilaku konsumen.
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