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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1 Kesimpulan 

Berdasarkan data penelitian yang telah dilakukan peneliti 

tentang tingkat pengetahuan siswa SMKK Mater Amabilis jurusan tata 

busana kelas XI dan XII mengenai isi pesan akun instagram R2models 

Management sebagai media komunikasi didapatkan hasil bahwa tingkat 

pengetahuan yang dimiliki adalah tinggi berdasarkan kuesioner yang 

telah dibagikan dengan pengumplunan data serta identitas responden 

berdasarkan jenis kelamin pria dan wanita.  

Hal ini dikarenakan skor yang diraih pada penelitian adalah 1,85 

dimana tingkat pengetahuan dikatakan tinggi apabila dapat meraih skor 

lebih dari 1,79. Dari sebuah pertanyaan pada kuesioner yang diberikan 

peneliti terdapat beberapa tingkat pengetahuan yang berhubungan 

dengan pertanyaan-pertanyaan yang terdapat dalam kuesioner bisa 

diketahui bahwa seberapa besar tingkat pengetahuan responden 

mengenai isi pesan akun instagram R2models Management sebagai 

media komunikasi dan kebanyakan dari responden menjawab sangat 

setuju dan setuju dibandingkan dengan netral, tidak setuju, dan sangat 

tidak setuju.  
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V.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian didapatkan hasil bahwa tingkat 

pengetahuan siswa SMKK Mater Amabilis jurusan tata busana kelas XI 

dan XII mengenai isi pesan akun instagram R2models Management 

sebagai media komunikasi adalah tinggi. Peneliti ingin memberikan 

saran praktis dan akademis. Semoga saran yang diberikan dapat 

memberi masukan yang positif dan baik pada akun instagram R2models 

management maupun untuk penelitian selanjutnya. 

V.2.1 Saran Praktis 

Saran peneliti kepada akun instagram R2models management 

sebagai media komunikasi dalam menyampaikan informasi. Untuk 

R2models Management dalam menggunakan instagram sudah sangat 

baik semoga kedepannya bisa memberikan suatu informasi dan tetap 

menshare foto atau video secara rutin kepada followersnya agar lebih 

banyak peminatnya. Semoga penelitian ini dapat menjadi motivasi 

kepada R2models management agar menjadi lebih baik lagi di masa 

yang akan datang. 
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V.2.2 Saran Akademis 

Saran peneliti dalam penelitian yang berjudul “tingkat 

pengetahuan siswa SMKK Mater Amabilis kelas XI dan XII jurusan 

tata busana mengenai isi pesan akun instagram R2models management 

sebagai media komunikasi”. Penelitian ini merupakan penelitian dengan 

metode kuantitatif yakni penelitian yang menekankan kuantifikasi dan 

analisis data. Semoga di masa yang akan datang aka nada penelitian lain 

yang mengangkat fenomena sama namun dilihat dengan pendekatan, 

jenis, dan metode penelitian yang berbeda. 
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