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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

V. 1.  Kesimpulan 

Tingkat pengetahuan peserta mengenai running event “5K Fun 

Run” termasuk tinggi, dimana sebanyak 97% peserta menunjukkan tingkat 

pengetahuan yang tinggi (Tabel IV.30). Peserta yang berusia di atas 14 

tahun memiliki tingkat pengetahuan yang lebih tinggi dibandingkan dengan 

yang berusia di bawah 14 tahun; peserta yang menjalani pendidikan 

minimal SMA memiliki tingkat pengetahuan yang lebih tinggi 

dibandingkan dengan yang menjalani pendidikan SMP; dan peserta yang 

berjenis kelamin perempuan memiliki tingkat pengetahuan yang lebih tinggi 

dibandingkan peserta berjenis kelamin laki-laki. 

 

V.2.  Saran 

V.2.1. Dalam event selanjutnya, Sheraton Surabaya Hotel & Towers perlu 

meningkatkan segala aspek penting dalam event, terutama dalam 

hal theming. Terdapat salah satu komponen theming yang tidak 

diketahui dengan baik oleh peserta, dimana peserta salah mengira 

bahwa event tersebut diselenggarakan dalam rangka Hari Kanker 

Internasional atau World Cancer Day yaitu tanggal 4 Februari 

2014. 

V.2.2. Sheraton Surabaya Hotel & Towers perlu menyelenggarakan event 

bertema khusus semacam ini karena terbukti menarik minat 

masyarakat. 

V.2.3. Instansi lain sebaiknya mengadopsi langkah yang diambil Sheraton 

Surabaya Hotel & Towers dalam menanamkan pengetahuan 

mengenai isu sosial kepada masyarakat melalui penyelenggaraan 
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event karena lebih menarik perhatian masyarakat serta terbukti 

berhasil meningkatkan pengetahuan masyarakat. 
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