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ABSTRAK 
 

Erzha Angelo Lucky Kurniadi NRP. 1423019089. Aktivitas Desainer Grafis 

Dalam Produksi Konten Pemasaran Club Metro Surabaya. 

 

Seorang desainer grafis bisa dibilang sebagai seseorang yang cukup penting dalam 

suatu bisnis. Desainer grafis memiliki peran untuk membantu para pemilik bisnis 

menjual produk atau jasa memperkenalkan apa yang mereka tawarkan kepada 

khalayak luas. Desain bisa diterapkan pada beberapa media seperti media cetak dan 

juga media digital. Di era yang serba digital memudahkan para pemilik usaha untuk 

mempromosikan produk atau jasa yang mereka tawarkan melalui media sosial. 

Maka untuk bisa memasarkan produk atau jasa yang ditawakan dengan baik, suatu 

usaha butuh seorang yang berpengalaman di bidang kreatif agar bisa mengemasnya 

dengan baik dan menarik agar bisa mendapatkan perhatian dari khalayak luas. 

 

Kata kunci: graphic design, produksi konten, marketing.
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