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ABSTRAK 

Fazya Radita Bayu Putri NRP.1423020108 . Pengaruh Terpaan Konten Live Tiktok 

@Skintific_Id Terhadap Keputusan Pembelian Followers Tiktok @Skintific_Id.  

Pada bagian ini, peneliti akan meneliti pada tujuan utama ialah untuk menguji 

Terpaan Konten dapat mempengaruhi Keputusan Pembelian . Terdapat Indikator 

pada Variabel X Terpaan Konten adalah Atensi, Durasi, Frekuensi. Dan terdapat 

Indikator pada variabel Y Keputusan Pembelian adalah AIDA (Attentions, Interest, 

Desire, Action).  

Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan 

survei dan kuesioner yang didistribusikan kepada followers tiktok @Skintific_Id. 

Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh Terpaan Konten Live Tiktok 

@Skintific_Id Terhadap Keputusan Pembelian Followers Tiktok @Skintific_Id. 

 

 

 

Kata Kunci : Pengaruh, Terpaan Konten, Keputusan Pembelian, Tiktok, 

Followers 
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ABSTRACT 

Fazya Radita Bayu Putri NRP. 1423020108 . The Influence of Exposure to 

@Skintific_Id Tiktok Live Content on the Purchasing Decisions of @Skintific_Id 

Tiktok Followers. 

In this section, researchers will examine the main objective, namely testing whether 

exposure to content can influence purchasing decisions. Indicator Variable X 

Content Exposure, namely Attention, Duration, Frequency. And in the Purchase 

Decision variable there is a Y indicator, namely AIDA (Attentions, Interest, Desire, 

Action). 

This research method uses a quantitative approach using surveys and 

questionnaires distributed to TikTok @Skintific_Id followers. The research results 

show that there is an influence of exposure to Live Tiktok @Skintific_Id content on 

purchasing decisions of Tiktok @Skintific_Id followers. 

 

 

 

Keywords : Influence, Content Exposure, Purchase Decisions, Tiktok, Followers. 


