BAB IV
PENUTUP

IV.1. Kesimpulan
Penulis telah menjalankan kegiatan kerja praktik selama empat bulan terhitung

sejak tanggal 4 September hingga 15 Desember 2023 baik secara luring maupun daring,
di divisi corporate communication. Penulis telah menjalankan aktivitas content creator
dengan menerapkan social media marketing dalam memproduksi dan menganalisis
berbagai konten di laman media sosial instagram, @pgngagas. Penulis bertanggung
jawab pada proses pra produksi, produksi, dan pasca produksi pembuatan konten.
Diawali dengan aktivitas riset, content planning, copywriting, content writing,
fotografi, videografi, dan editing.

Segala konten yang diproduksi bertujuan untuk mengembangkan media sosial
perusahaan @pgngagas, membentuk citra dan reputasi, meningkatkan awareness
publik internal dan eksternal, serta membangun eksistensi Gagas sebagai perusahaan
dengan produk bahan bakar gas ramah lingkungan dan ekonomis karena bersumber
dari pasokan gas bumi dalam negeri. Penulis mendapatkan berbagai pengalaman dan
pengetahuan sebagai corporate communication dalam memproduksi konten dan

menjalankan kegiatan internal perusahaan.

IV.2. Saran
Berdasarkan analisis penulis selama melaksanakan kerja praktik di PT Gagas

Energi Indonesia, perusahaan perlu melakukan konsistensi pengunggahan konten agar

engagement kepada publik dapat mengalami kenaikan atau berada di posisi bertahan
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yang tidak menurun. Memaksimalkan penggunaan fitur di instagram seperti story,
sebagai bentuk interaksi keseharian kepada publik dan reels trend untuk dapat

mengikuti tren kekinian sehingga mendapat engagement dari followers atau non-

followers.
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