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ABSTRAK 

FAHRY OKTIO PRANATA NRP. 1423020062. ANALISIS ISI KONTEN 

PROMOSI KOPI KENANGAN MELALUI INSTAGRAM 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui unsur-unsur yang digunakan dalam 

pembuatan konten promosi oleh akun Instagram @kopikenangan. Melalui analisis 

isi konten, penelitian ini mengidentifikasi elemen-elemen yang menjadi fokus 

utama dalam pembuatan konten promosi digital Kopi Kenangan. Metode penelitian 

yang digunakan adalah analisis isi terhadap berbagai unggahan di akun Instagram 

resmi Kopi Kenangan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kopi Kenangan 

cenderung menonjolkan unsur produk dan promosi penjualan dalam unggahan 

konten promosinya. Hal ini terlihat dari penggunaan visual produk yang menarik, 

penawaran khusus, dan diskon yang sering diunggah untuk menarik perhatian dan 

meningkatkan interaksi dengan pengikut. Kesimpulannya, strategi promosi Kopi 

Kenangan di Instagram efektif dalam menciptakan daya tarik visual dan 

menawarkan insentif kepada konsumen untuk meningkatkan penjualan. 

Kata Kunci : Analisis isi, Konten Promosi, Kopi Kenangan, Marketing Mix 
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ABSTRACT 

FAHRY OKTIO PRANATA NRP. 1423020062. CONTENT ANALYSIS OF 

KOPI KENANGAN PROMOTIONAL CONTENT VIA INSTAGRAM 

This research aims to determine the elements used in creating promotional content 

by the Instagram account @kopikenangan. Through content analysis, this research 

identifies the elements that are the main focus in creating digital promotional 

content for Kopi Kenangan. The research method used was content analysis of 

various uploads on the official Kopi Kenangan Instagram account. The research 

results show that Kopi Kenangan tends to highlight product and sales promotion 

elements in its promotional content uploads. This can be seen from the use of 

attractive product visuals, special offers and discounts which are often uploaded to 

attract attention and increase interaction with followers. In conclusion, Kopi 

Kenangan's promotional strategy on Instagram is effective in creating visual 

appeal and offering incentives to consumers to increase sales. 

Keywords : Content analysis, Promotional Content, Kopi Kenangan, Marketing 

Mix 


