BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti menyimpulkan
bahwa maskulinitas perempuan dapat dilihat berdasarkan dari kondisi fisik, sifat,
dan pemikiran. Meskipun maskulinitas sering kali dihubungkan dengan keberanian
yang tidak tergoyahkan, kenyataan bahwa bahkan karakter yang kuat seperti
Nanisca juga bisa merasakan ketakutan dan kecemasan. Hal ini menegaskan bahwa
di balik sikap dominan dan agresif, perempuan tetap memiliki sisi-sisi emosional

yang kompleks dan rentan bahkan perempuan masih saja mangalami kekerasan

Maskulinitas perempuan digambarkan oleh tokoh perempuan dalam film
The Woman King dengan memperlihatkan kondisi fisik, sifat, maupun pemikiran
yang maskulin untuk dapat melindungi dirinya sendiri maupun orang lain yang
sesama perempuan, di mana dengan karakter maskulin perempuan dapat

mematahkan sistem patriarki di mana perempuan selalu berada di bawah laki-laki.

Maskulinitas dalam segi kondisi fisik dalam diri perempuan dapat dilihat
dari badan yang otot, berdiri dengan tegap, dan memiliki tubuh yang kuat seperti
ketika menjatuhkan lawan ketanah dan membantai dengan menggunakan parang di
mana hal tersebut memperlihatkan kekuatan dari tubuh perempuan. Maskulinitas
perempuan dapat dilihat dari sifat perempuan yang di mana perempuan

digambarkan dengan sifat yang mendominasi terlihat ketika perempuan memimpin
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pasukan untuk menyelatkan perempuan lain dari perdagangan manusia, sifat
maskulin yang di tampilkan juga di lihat dari agresif perempuan hal ini terlihat
ketika perempuan melalukan perang di mana perang selalu di identikkan dengan
laki-laki, terlihat juga keberanian di mana perempuan (Nanisca) dengan tegas
mengatakan “Para Agoji sudah siap” di mana kalimat tersebut menunjukkan

keberanian dan kesiapan untuk melakukan perang.

Tidak hanya itu maskulinitas perempuan dapat dilihat dari pemikiran, di
mana perempuan digambarkan dengan cara berpikir yang memecahkan masalah
secara logika terlihat ketika perempuan (Nanisca) mengatakan “kita akan memiliki
pasokan yang cukup untuk diperdagangkan” di mana hal tersebut dilakukan untuk
memberhentikan penjualan tawanan kepada bangsa yang berkulit putih dengan cara
melakukan perkembangan pertanian. Tidak hanya menampilkan maskulinitas
perempuan pada film The Woman King perempuan juga ditampilkan sebagai
perempuan yang memiliki perlawanan, perlawanan yang dilakukan perempuan
dalam film The Woman King adalah perlawanan dengan melakukan perang untuk

terhindar dari tindakan kekerasan yang selama ini mereka alami.

Perlawanan yang dilakukan perempuan juga yaitu perlawanan dengan
memecahkan masalah dan keluar dari penjualan manusia dengan membuat sistem
pertanian agar penjualan yang dilakukan yaitu hasil dari pertanian bukan lagi
penjualan manusia yang di mana korbannya merupakan perempuan. Namun dibalik
maskulinitas perempuan dan perlawanan perempuan yang di tampikan dalam film
The Woman King perempuan masih saja di tempatkan pada posisi yang tertindas,

di mana pada film The Woman king perempuan masih mengalami kekerasan.
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Kekerasan yang dialami perempuan dalam film The Woman king yaitu kekerasan
Seksual yaitu pemerkosaan dan juga kekerasan terhadap penjualan manusia yang di
mana korbannya merupakan perempuan, perempuan tidak memiliki kekuatan
seutuhnya untuk melawan kekerasan tersebut meski pun pada scene sebelumnya
perempuan di tampilkan dengan sangat berani dan kuat. Perempuan juga masih saja
ditampilkan sebagai makhluk yang lemah dan memiliki hati yang lemah terlihat

ketika ia menangis dan merasa takut akan keadaan yang sedang ia hadapi.

V.2 Saran

V.2.1 Saran Akademik
Saran bagi peneliti selanjutnya, terlebih yang memiliki fokus penelitian

dalam film yang berkaitan tentang maskulinitas perempuan. Untuk peneliti
selanjutnya penelitian diharapkan dapat menggunakan metode yang berbeda agar

dapat menghasilkan sudut pandang yang berbeda.

V.2.2 Saran Praktis
Peneliti berharap agar perempuan dalam dunia perfilman tidak selalu di

tempatkan berada di bawah laki-laki namun perlakukan secara sama tanpa adanya
pihak yang di kecilkan, selain itu juga dapat mengubah atau menghindari bias

gender akibat dari penggambaran perempuan dalam media.
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