BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1. Kesimpulan

Selama masa kerja praktik sebagai bagian dari tim produksi video di perusahaan
DBL Indonesia, pekerja Penulis telah menjalankan tugas sesuai dengan kontrak awal.
Tugas tersebut melibatkan penyuntingan konten media sosial sesuai kebutuhan DBL
Indonesia. Dalam peran Video Production, penulis melakukan berbagai tugas, termasuk
menggabungkan dan menyusun materi gambar dan audio yang sudah diambil
sebelumnya, memperbaiki kesalahan melalui penyuntingan gambar, serta
menciptakan, meningkatkan kualitas, menambahkan elemen dramatis melalui efek
visual, efek suara, dan musik pada gambar dan kejadian yang diabadikan. Selain itu,
penulis juga berperan sebagai videographer dalam beberapa acara yang diadakan oleh
DBL Indonesia, seperti DBL di berbagai kota, dan ikut serta dalam pengambilan

gambar untuk Surabaya Athletic Championship (SAC).

Dari rangkuman kegiatan Video Production konten media sosial untuk DBL
Indonesia, dapat disimpulkan bahwa perusahaan ini menyadari dan memahami
pentingnya kualitas konten media sosial dalam membangun citra perusahaan di

platform Instagram dan media sosial secara umum.
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1VV.2. Saran

Selama menjalani kerja praktik di perusahaan DBL Indonesia, dengan tetap
menghormati, saya ingin memberikan beberapa saran untuk meningkatkan kemajuan
perusahaan. Saran-saran tersebut dimulai dari pembenahan visi dan misi perusahaan
agar lebih terintegrasi dalam konteks profesional, sehingga menciptakan lingkungan
kerja yang lebih profesional dan efisien. Selain itu, perlu dikembangkan lagi
komunikasi antar anggota perusahaan dengan memberikan transparansi saat
memberikan kritik dan saran, sehingga dapat mengurangi risiko terjadinya

miskomunikasi.
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