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ABSTRAK

Perkembangan internet di masa saat ini sangat berguna bagi kehidupan manusia,
salah satunya konten di sosial media. Pada dasarnya sebuah cafe memiliki hasil karya
yang dipublikasikan pada media sebagai alat promosi kepada costumer atau diarsipkan
sebagai sebuah portofolio. Hasil karya yang dimaksud dapat berupa sebuah fotografi,
videografi, kaligrafi, dan lain-lain, karya-karya tersebut merupakan sebuah hasil dari
produksi yang dilakukan oleh substance maker tersebut. Hasil karya tersebut dapat
menjadi alat promosi yang akan membawa dampak positif bagi cafe.

Pada penulisan laporan kerja praktik ini, penulis ingin membahas peran seorang content
creator dalam produksi konten media sosial pada PlayGo Café Sidoarjo. Penulis
menggunakan tahapan-tahapan sesuai dengan produksi konten pada umumnya, yang
didalamnya ada tahap pra-produksi, produksi dan pasca- produksi. Tidak hanya tahapan
yang difokuskan dalam produksi, konten juga harus memperhatikan elemen-elemen
seperti pengambilan sebuah gambar, tata cahaya, makna apa yang ingin disampaikan
dalam video/ foto dan lain sebagainya. Hal ini bertujuan untuk memperoleh sebuah iklan
yang dapat menarik perhatian client dan juga untuk meningkatkan penjualan sebuah
produk. Maka dari itu penulis menggunakan teori tersebut untuk mengetahui peran apa

saja yang dilakukan oleh content creator dalam pembuatan konten dalam PlayGo Café

Sidoarjo.

Kata Kunci :

Content creator, konten, sound visual, media sosial
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ABSTRACT

The development of the internet today is very useful for human life, one of which
is content on social media. Basically, a cafe has works that are published in the media as a
promotional tool to customers or archived as a portfolio. The results of the work in
question can be in the form of a photography, videography, calligraphy, and others, these
works are the result of a production carried out by the substance maker. The work can be

a promotional tool that will have a positive impact on the cafe.

In writing this practice work report, the author wants to discuss the role of a content
creator in the production of social media content at PlayGo Café Sidoarjo. The author
uses stages in accordance with the production of content in general, in which there are
pre-production, production and post-production stages. Not only the stages that are
focused on production, the content must also pay attention to elements such as taking an
image, lighting, what meaning to convey in the video/photo and so on. This aims to
obtain an advertisement that can attract the attention of clients and also to increase sales
of a product. Therefore, the author uses the theory to find out what role content creators

do in creating content in PlayGo Café Sidoarjo.

Keywords :

Content creator, content, sound visual,social media
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