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ABSTRAK 

 

 

Laporan magang ini membahas pengalaman dan pembelajaran selama magang di 

34Works Creative Agency, dengan fokus pada peran fotografi sebagai media promosi. 

Pada laporan ini, akan dibahas pengimplementasian teknik fotografi untuk memperkuat 

strategi pemasaran klien agensi. Pengamatan dan partisipasi langsung dalam proyek-

proyek kreatif memberikan wawasan mendalam tentang bagaimana fotografi dapat 

menjadi elemen kunci dalam merancang kampanye promosi yang efektif. Selain itu, 

melalui kolaborasi dengan tim kreatif, penulis dapat mengeksplorasi berbagai gaya 

fotografi yang sesuai dengan berbagai merek dan target audiens. Laporan ini juga 

mencakup evaluasi dampak penggunaan fotografi sebagai media promosi, termasuk 

analisis hasil dan tanggapan pelanggan. Kesimpulan dan saran untuk pengembangan 

lebih lanjut dalam memanfaatkan fotografi sebagai alat pemasaran di 34Works 

Creative Agency juga disajikan. Melalui magang ini, penulis berharap dapat 

memberikan kontribusi positif terhadap pengembangan strategi pemasaran di industri 

kreatif, khususnya dalam mengoptimalkan peran fotografi sebagai media promosi yang 

kuat dan efektif. 

Kata Kunci : Peran Fotografi sebagai media promosi, Strategi Pemasaran Klien Agensi, 

Dampak penggunaan fotografi sebagai media promosi. 
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KATA PENGANTAR 

 Dengan penuh rasa syukur dan kebahagiaan, penulis ingin menyampaikan rasa 

terima kasih kepada Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat, petunjuk, dan karunia-

Nya yang senantiasa melimpahkan keberkahan. Tak lupa, ucapan terima kasih juga 

disampaikan kepada orang tua, keluarga, teman-teman, dan semua pihak yang telah 

memberikan dukungan, motivasi, serta inspirasi selama penulis menjalani perjalanan 

ini. 

 Laporan Kerja Praktek ini disusun sebagai salah satu syarat untuk 

menyelesaikan studi di jurusan Desain Komunikasi Visual. Selama periode kerja 

praktek, penulis berkesempatan memperdalam pengetahuan dan keterampilan di dunia 

desain grafis melalui pengalaman berharga di 34Works Creative Agency. 

 34Works Creative Agency, sebagai lembaga yang bergerak di bidang desain 

grafis, menjadi pilihan yang tepat bagi penulis untuk menjalani kegiatan kerja praktek. 

Dalam laporan ini, penulis akan memaparkan secara detail mengenai peran desain 

grafis di 34Works Creative Agency, serta berbagai aspek yang terkait dengan kegiatan 

sehari-hari dalam dunia kreatif tersebut. 

 Penyusunan laporan ini bertujuan untuk memberikan gambaran yang 

komprehensif tentang pelaksanaan kerja praktek, serta menggambarkan kontribusi dan 

peran desain grafis dalam mendukung berbagai kegiatan di 34Works Creative Agency. 

Selain itu, laporan ini juga diharapkan dapat menjadi sumber inspirasi dan pengetahuan 

bagi pembaca yang ingin lebih memahami dinamika industri desain grafis, terutama 

dalam konteks agensi kreatif. 

 Tak lupa, penulis juga ingin menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-

besarnya kepada seluruh tim 34Works Creative Agency yang telah memberikan 

kesempatan, bimbingan, serta pengalaman berharga selama menjalani kerja praktek. 

Semua pengalaman dan ilmu yang diperoleh akan menjadi bekal berharga dalam 

menghadapi tantangan di masa depan. 
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 Akhir kata, semoga laporan ini dapat memberikan kontribusi positif dan 

menjadi bahan referensi yang bermanfaat bagi semua pihak yang membacanya. Terima 

kasih atas perhatian dan dukungan yang diberikan. 
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