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BAB IV 

KESIMPULAN 

IV.1 Kesimpulan 

 Sebagai seorang content creator yang bertugas untuk membangun brand 

awareness memiliki 4 peran yaitu, (1) Melakukan promosi kegiatan yang dilakukan 

oleh perusahaan, (2) Membuat konten yang bersifat mendidik, menghibur dan 

memberikan informasi, (3) Membuat konten yang memiliki nilai tambah dan 

memberikan manfaat bagi audiens, dan (4) Mengelola media sosial seperti 

Instagram dan TikTok. Namun pada perusahaan Harian Disway, seorang Content 

Creator hanya melakukan 2 peran saja dari 4 peran yang tertera di atas. Disamping 

itu masih ada beberapa kegiatan lain yang harus dilakukan seorang content creator 

seperti editing video yang cukup sederhana, pengambilan video yang dilakukan 

secara mandiri, mencari ide konten, dan masih banyak lagi. 

IV.2 Saran 

 Saran dan masukan dari penulis mengenai kegiatan kerja praktik yang 

dilakukan di Harian Disway adalah memaksimalkan 4 peran content creator yang 

ada sehingga pengetahuan masyarakat mengenai Harian Disway juga meningkat 

karena peran yang dilakukan oleh content creator juga sudah di maksimalkan. 

Dalam proses editing pun juga harus ditingkatkan waktunya sehingga konten bisa 

segera di unggah di sosial media.  
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