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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1. Kesimpulan 

Strategi komunikasi cosplayer membangun fans di media sosial instagram 

menunjukan kesimpulan bahwa personal branding seorang cosplayer membantu 

cosplayer dalam melakukan kegiatan strategi komunikasi di media sosial 

instagram. Personal branding yang harus tercipta terlebih dahulu sebelum 

dilakukannya kegiatan strategi komunikasi. 

Strategi komunikasi yang dimiliki cosplayer dari keempat informan 

memiliki kemiripan atau kesamaan sehingga mempermudah cosplayer dalam 

membangun strategi komunikasi. Meliputi contoh pada sub bab sebelumnya seperti 

membagikan feed, story, dll. Kegiatan seperti itu dirasa cukup signifikan untuk 

membantu cosplayer dalam membangun fans di media sosial. 

Strategi komunikasi diatas harus didukung dengan kegiatan interaksi secara 

langsung di media sosial dengan para fans. Sebagai contohnya seperti pada sub bab 

sebelumnya yaitu melakukan balas membalas pesan melalui direct massage, 

komentar feed ig, dll. Cosplayer akan merasa lebih dekat dengan para fans secara 

tidak langsung kegiatan tersebut dapat membangun fans di media social Instagram. 
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V.2. Saran  

V.2.1. Saran Akademis  

Selain menggunakan metode studi kasus penelitian cosplayer adalah 

topik yang menarik dan bisa diteliti dari aspek lain, Dimana peneliti bisa 

menggunakan metode fenomenologi dengan melakukan wawancara yang 

lebih mendalam. Fenomena yang diambil merupakan fenomena yang muncul 

akhir-akhir ini dikarenakan munculnya dunia cosplayer yang cukup besar 

diindonesia dan banyak orang yang bingung dalam melakukan strategi 

komunikasi untuk membangun fans dimedia sosial instagram. 

V.2.2. Saran Praktis 

  Dengan adanya penelitian ini diharapkan cosplayer yang sulit dalam 

melakukan strategi komunikasi dapat melakukan contoh contoh cara yang 

telah diberitahukan diatas. Diharapkan cosplayer yang baru harus memahami 

personal branding, fans, dan media sosial terlebih dahulu sebelum ingin 

terjun menjadi cosplayer yang cukup terkenal. Strategi dapat diterapkan 

kepada cosplayer baru dimana dapat dibuktikan dengan jumlah followers 

yang cukup besar dari para informan miliki. 
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