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ABSTRAK 

Seksualitas selalu menjadi pembahasan kontroversial dan menarik dalam 

dunia periklanan sejak dahulu. Seksualitas juga berkaitan dengan tubuh perempuan 

dan beberapa hal yang berhubungan dengan tubuh perempuan adalah kecantikan, 

fungsi reproduksi dan seksualitasnya. Menggunakan pendekatan kualitatif, jenis 

penelitian deskriptif dan metode semiotika Roland Barthes, penelitian ini akan 

melihat makna dari tanda yang ada pada iklan-iklan Calvin Klein Underwear dari 

era pertama yaitu tahun 1990-an hingga era sekarang yaitu tahun 2010-an ke atas, 

berkaitan dengan representasi seksualitasnya. Hasil penelitian dengan subjek video 

iklan Calvin Klein Underwear ini menemukan adanya pergeseran seksualitas yang 

terjadi dalam masyarakat. Penelitian ini memiliki implikasi penting dalam 

memahami pergeseran dalam representasi seksualitas dalam iklan pakaian dalam. 

Diharapkan hasil penelitian ini dapat memberikan wawasan yang lebih dalam 

tentang bagaimana persepsi seksualitas dan citra tubuh perempuan dalam iklan 

pakaian dalam telah berubah seiring waktu, serta menggambarkan hubungan antara 

iklan, mode, dan budaya populer. 

 

Kata Kunci: Representasi, Seksualitas, Semiotika, Roland Barthes, Calvin Klein 

Underwear 

  



 

 xiv   
 

ABSTRACT 

Sexuality has always been a controversial and intriguing topic in the world 

of advertising. It is closely related to the female body, and some aspects associated 

with the female body include beauty, reproductive function, and sexuality. Using a 

qualitative approach, descriptive research design, and Roland Barthes' semiotic 

method, this study will examine the meaning of signs in Calvin Klein Underwear 

advertisements from the early era of the 1990s to the present era of the 2010s and 

beyond, in relation to their representation of sexuality. The research findings from 

analyzing Calvin Klein Underwear advertisement videos reveal a shift in sexuality 

that has occurred within society. This study holds important implications for 

understanding the shifts in the representation of sexuality in underwear 

advertisements. It is hoped that the results of this research will provide deeper 

insights into how perceptions of sexuality and the female body image in underwear 

advertisements have evolved over time, as well as depict the relationship between 

advertisements, fashion, and popular culture. 

 

Keywords: Representation, Sexuality, Semiotics, Roland Barthes, Calvin Klein 

Underwear

  


