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Khaerina Herind S W (2023). “Gambaran Grit Pada Wirausahawan di Bidang 

Industri Kreatif”.  Skripsi Sarjana Strata 1. Fakultas Psikologi Universitas 

Katolik Widya Mandala Surabaya 

ABSTRAK 

Saat ini bisnis industri kreatif sedang meningkat dan menjadi suatu hal yang menarik 

bagi masyarakat, Namun realita menunjukkan bahwa mengelola bisnis ini tidaklah 

mudah karena perubahan tren terjadi begitu cepat. Pada penelitian kali ini, peneliti 

ingin melihat grit pada seorang wirausahawan dengan melihat dari beberapa aspek 

dan faktor utama yang dapat mempengaruhinya. Peneliti juga ingin melihat kesulitan 

apa saja yang dialami oleh seorang wirausahawan di bidang industri kreatif yang 

memiliki usia 20-29 tahun. Metode pengambilan data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah teknik deduktif atau thematic analysis dan pencarian informan 

dilakukan dengan menggunakan purposive sampling. Informan dalam penelitian ini 

adalah seorang wirausahawan di bidang industri kreatif, berusia 20-29 tahun, 

memiliki tingkat grit yang tinggi dan telah membuka bisnisnya lebih dari satu tahun. 

Hasil penelitian yang telah dilakukan dengan ketiga informan memberikan hasil 

bahwa setiap informan memiliki kesesuaian dengan landasan teori kegigihan dan 

konsistensi terhadap minat. Adanya kesesuaian pada teori tersebut juga menunjukkan 

hasil walaupun terdapat banyak tugas perkembangan yang dilalui pada individu 

berusia 20-29 tahun karena adanya masa peralihan menuju dewasa awal dengan 

diberatkan oleh tugas bersosialisasi, berkarir dan berkeluarga namun, apabila 

individu tersebut memiliki grit maka usahanya akan dapat berjalan dengan baik. 

Seseorang akan mampu menjalankan dua hal yang krusial secara bersamaan ketika 

memiliki suatu bentuk kegigihan dan ketekunan. Oleh karena itu, berdasarkan hasil 

penelitian yang berjudul gambaran grit pada wirausahawan di bidang industri kreatif 

didapatkan hasil bahwa konsep grit sangat penting dalam menghadapi kompleksitas 

dunia bisnis di sektor industri kreatif. Grit memainkan peran krusial dalam mengatasi 

berbagai tantangan yang dihadapi oleh para wirausahawan dalam industri kreatif. 

Kehadiran berbagai tantangan tak terduga menuntut seorang wirausahawan untuk 

terus menghadirkan elemen kreatif dan unik, yang memerlukan inovasi yang 

berkelanjutan. Konsistensi juga menjadi kunci dalam membangun dan menjaga 

stabilitas bisnis di sektor ini, mengingat tren yang terus berubah dengan cepat dalam 

industri kreatif.  

Kata kunci: Wirausahawan, Industri Kreatif, Dewasa awal, Tugas perkembangan 
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Khaerina Herind S W (2023). "Overview of Grit in Entrepreneurs in the Creative 

Industry." Undergraduate Thesis. Faculty of Psychology, Widya Mandala Catholic 

University Surabaya. 

ABSTRACT 

Currently, the creative industry business is experiencing growth and has become an 

intriguing phenomenon for society. However, reality indicates that managing this 

business is not easy due to the rapid changes in trends. In this research, the 

researcher aims to examine the grit of an entrepreneur by considering various 

aspects and key factors that can influence it. The study also aims to identify the 

challenges faced by entrepreneurs in the creative industry aged 20-29. The data 

collection method used in this research is deductive or thematic analysis, and 

informant selection is done using purposive sampling. The informants in this study 

are entrepreneurs in the creative industry, aged 20-29, with a high level of grit, and 

have been running their businesses for more than one year. The results of the 

research conducted with the three informants show that each informant aligns with 

the theoretical foundations of perseverance and consistency towards their interests. 

The alignment with this theory also indicates that despite the many developmental 

tasks faced by individuals aged 20-29 due to the transition to early adulthood 

burdened by tasks of socializing, building a career, and starting a family, if the 

individual possesses grit, their efforts will thrive. A person can successfully manage 

two crucial aspects simultaneously when possessing a form of perseverance and 

tenacity. Therefore, based on the research titled "A Grit Overview of Entrepreneurs 

in the Creative Industry," it is found that the concept of grit is crucial in facing the 

complexity of the business world in the creative industry sector. Grit plays a crucial 

role in overcoming various challenges faced by entrepreneurs in the creative 

industry. The presence of unexpected challenges demands an entrepreneur to 

continually bring creative and unique elements, requiring sustained innovation. 

Consistency also becomes key in building and maintaining business stability in this 

sector, given the rapidly changing trends in the creative industry.  

Keywords: Entrepreneurs, Creative Industries, Early Adults, Developmental tasks 


