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BAB V  

PENUTUP  

V.1 Kesimpulan  

Hasil dari penelitian ini dapat dikatakan bahwa terdapat pengaruh antara 

konten Instagram #EZ terhadap Keputusan pembelian pada followers 

@bluebirdgroup. Sehingga pada penelitian ini H0 ditolak dan H1 diterima yang 

mana artinya bahwa terdapat hubungan pengaruh yang tinggi dan kuat antara 

konten Instagram yang memiliki indikator caption, hastag, lokasi, konten foto, 

dan konten video dengan Keputusan pembelian yang memiliki indikator 

pengenalan masalah, pencarian informasi, evaluasi alternatif, dan Keputusan 

pembelian. Sehingga dapat ditarik kesimpulan bahwa terdapat pengaruh konten 

Instagram #EZ terhadap Keputusan pembelian jasa Bluebird pada followers 

@bluebirdgroup.  

Pada variable konten Instagram indikator tertinggi ada pada Konten foto dan 

indikator terendah ada pada indikator lokasi. Sebaliknya, pada variable 

Keputusan pembelian indikator tertinggi ada pada pengenalan masalah dan 

terendah ada pada pencarian informasi. Identitas responden jenis kelamin, usia, 

dan pendapatan memiliki pengaruh yang positif terhadap keberhasilan konten 

Instagram. Hal tersebut juga terjadi pada variable Keputusan pembelian yang 

juga memengaruhi Keputusan pembelian.  

Dalam hasill olah data diperoleh bahwa terdapat hubungan korelasi yang 

kuat dan tinggi antara konten Instagram #EZ @bluebirdgroup terhadap 
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Keputusan pembelian jasa bluebird. Sehingga dapat disimpulkan bahwa 

hubungan konten Instagram dan Keputusan pembelian terdapat pengaruh yang 

signifikan.  

V.2 Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

 Penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi penelitian lain yang tertarik 

dan ingin melakukan penelitian dengan menggunakan subjek atau obejk yang 

serupa. Selain itu, penelitian serupa yang ingin dilakukan dapat menggunakan 

pendekatan kuantitatif atau menggunakan metode lain untuk memperkaya 

referensi. Selain itu, dapat membagikan manfaat dalam pengembangan 

informasi komunikasi tentang pengaruh konten Instagram terhadap Keputusan 

pembelian. 

V.2.2 Saran Praktis  

 Hasil dari penelitian ini dapat digunakan sebagai evaluasi bagi Bluebird 

untuk melakukan pengembangan dan inovasi lain untuk konsep bauran 

komunikasi pemasaran sehingga dapat diterima dengan baik oleh Masyarakat 

dan lebih positif. Selain itu, konten Instagram dengan memanfaatkan fitur yang 

ada juga dapat menunjang efektifitas konten Instagram terhadap Keputusan 

pembelian.  
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