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ABSTRAK 

 

Digital marketing saat ini telah menjadi bagian yang krusial dalam sebuah 

Perusahaan. Perkembangan dunia pemasaran semakin meluas, terlebih dengan 

munculnya berbagai cara dalam melakukan berbagai strategi pemasaran. 

Berkembangnya media sosial dan internet membuat kegiatan marketing menjadi 

semakin mudah dan dapat menjangkau banyak orang. Laporan kerja praktik ini 

akan membahas mengenai aktivitas yang dilakukan penulis selama melakukan kerja 

praktik di PT. Ladang Sehat Indonesia sebagai seorang Marketing Komunikasi. 

Kegiatan penulis selaku karyawan magang adalah membantu tim marketing untuk 

membuat konten media sosial, meningkatkan engagement di Instagram, dan lain-

lain. 

 

Kata kunci: Digital Marketing, Strategi, Media Sosial  


