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BAB 5 

SIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan  

 Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan pada ururtan bab sebelumnya 

dapat disimpulkan sebagai berikut: 

a. Variabel kualitas produk (X2) berpengaruh secara signifikan dan positif 

terhadap keputusan pembelian (Y) dapat diartikan bahwa keputusan 

pembelian produk hijab akan mengalami peningkatan jika produk memiliki 

kualitas yang baik dan sesuai dengan kebutuhan konsumen maka secara 

langsung akan membuat konsumen lebih tertarik dengan produk tersebut. 

b. Variabel harga (X1) berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap 

keputusan pembelian (Y) dapat diartikan bahwa jika harga suatu produk 

memiliki nilai yang terjangkau akan meningkatkan keputusan pembelian. 

  

5.2 Keterbatasan                       

 Penelitian ini mengambil sampel konsumen hijab hanya di toko Belshouse 

sehingga responden yang berkenan mengisi kuesioner terbatas hanya konsumen 

yang berasal dari daerah kota Madiun dan juga kabupaten Madiun saja, bahkan 

lebih dominan ke kabupaten Madiun. Dengan begitu distribusi perdaerah tidak 

menjangkau responden diluar kota/kabupaten Madiun, sehingga dalam penelitian 

selanjutnya diharap dapat memperluas jangkauan responden yang berada diluar 

kota/kabupaten Madiun agar yang dituju dapat merata atau tidak hanya pada 

lingkup terdekat saja. 

 

5.3 Saran Akademis  

a. Saran akademis 

1. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat mengkaji lebih luas dengan 

menambahkan referensi lain mengenai harga dan kualitas produk agar 

hasil yang diperoleh bisa lengkap dan menjadi lebih baik lagi. 
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2. Terkait dengan nilai R2 sebesar 43,8% yang menunjukkan bahwa faktor-

faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian tidak hanya dua variabel 

dalam penelitian ini sehingga pada penelitian mendatang untuk 

mengembangkan variabel bauran pemasaran yang lainnya. 

3. Penelitian selanjutnya disarankan untuk memperluas jangkauan responden 

diluar kota/kabupaten Madiun, sehingga dapat memperluas jangkauan 

responden. 

b. Saran Praktis 

1. Pada penelitian menunjukkan bahwa harga yang ditentukan Belshouse 

cukup menarik bagi konsumen. Hal ini diharapkan konsumen untuk terus 

menggunakan produk hijab Belshouse dengan harga yang menarik dengan 

adanya berbagai   warna, serta dapat memenuhi kebutuhan konsumen.  

2. Konsumen dapat merasakan kualitas produk hijab Belshouse dengan 

adanya hijab yang berkualitas serta bermanfaat bagi konsumen. Belshouse 

harus tetap mempertahankan kualitas produk agar dapat menarik hati para 

konsumen. 
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