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BAB 5 

SIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN 

5.1 Simpulan 

Tujuan dari penelitian ini untuk menganalisis pengaruh inovasi produk dan 

promosi penjualan terhadap minat beli sepatu merek Aerostreet pada followers 

instagram Aerostreet. Berdasarkan hasil analisis data dalam penelitian ini maka 

dapat dibuat simpulan yaitu: 

a. Variabel inovasi produk berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat beli 

sepatu merek Aerostreet pada followers instagram Aerostreet. Artinya semakin 

menarik dan baik inovasi produk yang diciptakan maka dapat meningkatkan 

rasa minat beli konsumen terhadap sepatu merek Aerostreet. 

b. Variabel promosi penjualan berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat 

beli sepatu merek Aerostreet pada followers instagram Aerostreet. Artinya 

semakin menarik promosi penjualan yang diberikan maka dapat meningkatkan 

rasa minat beli konsumen terhadap sepatu merek Aerostreet. 

5.2 Keterbatasan 

Penelitian ini dilaksanakan dengan metode ilmiah, dan memiliki 

keterbatasan. Dalam penelitian ini faktor-faktor yang menimbulkan rasa minat 

beli konsumen hanya terdiri dari inovasi produk dan promosi penjualan, 

sedangkan masih ada banyak faktor lain yang menimbulkan rasa minat beli 

konsumen. Dari hasil nilai R² menunjukkan inovasi produk dan promosi penjualan 

dalam penelitian ini sebesar 41,1% sehingga masih terdapat faktor lain yang 

memengaruhi minat beli sebesar 58,9%.  

5.3 Saran 

a. Saran Akademis 

1. Diharapkan pada penelitian selanjutnya dapat memperluas jangkauan 

responden, tidak hanya konsumen dari media sosial tetapi juga pada 

konsumen di e-commerce. 

2. Hasil nilai R² dalam penelitian ini sebesar 41,1%, sehingga masih terdapat 

58,9% ada faktor lain yang memengaruhi minat beli. Penelitian selanjutnya 
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diharapkan dapat menambah variabel seperti harga, kualitas produk, brand 

image, brand trust yang dapat memengaruhi minat beli, atau merubah 

variabel dependen menjadi keputusan pembelian. 

b. Saran Praktis 

1. Penelitian ini menunjukkan bahwa inovasi produk yang diciptakan oleh 

Aerostreet pada produk sepatu tinggi dan baik. Sebaiknya konsumen perlu 

meneliti dengan cermat karakteristik atas produk sepatu dari Aerostreet 

karena memiliki desain yang banyak, unik, dan menarik, sehingga 

konsumen mengerti tentang inovasi produk yang diterapkan perusahaan 

sehingga akan membeli sesuai yang diinginkan. 

2. Promosi penjualan yang dilakukan Aerostreet pada media sosial instagram 

berupa konten tentang mempresentasikan produk, informasi diskon, kuis 

mendapatkan produk gratis, informasi lauching produk baru yang dikemas 

secara menarik, inovatif, dan kreatif. Sebaiknya konsumen sebelum 

membeli produk sepatu Aerostreet melihat postingan yang ada di akun 

instagram Aerostreet supaya mendapatkan informasi yang jelas dari produk 

sepatu tersebut dan dapat memanfaatkan promo yang diberikan oleh 

Aerostreet. 

3. Sebaiknya konsumen memahami informasi yang ada pada produk dan 

menyesuaikan kebutuhan sebelum melakukan pembelian. Hal tersebut 

dilakukan bertujuan agar tidak terjadi kesalahan saat membeli produk dan 

sesuai dengan kebutuhan yang diinginkan. 
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