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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi yang semakin maju membuat banyak perusahaan 
atau perhotelan memiliki berbagai macam latar belakang muncul. Di tengah-
tengah masyarakat yang kritis juga membuat perusahaan atau perhotelan 
berlomba-lomba untuk menunjukan kredibilitasnya atau menjadi yang terbaik. 
Surabaya Suites Hotel merupakan salah satu hotel yang mengembangkan 
hotelnya dengan membuat Brand Identity Manual dengan menggunakan desain 
grafis. Pembuatan desain grafis juga bisa di lakukan pada Brand Identity Manual 
yang digunakan untuk membentuk citra merek. Peran desain grafis yaitu untuk 
mengkomunikasikan pesan secara visual dengan komunikatif, kreatif, sederhana, 
kesatuan, warna yang sesuai, dan tipografi. Hasil temuan dalam laporan kerja 
praktik ini akan membahas mengenai aktivitas yang dilakukan Desain grafis 
dalam menciptakan Bramd Identity Manual yang kreatif dan menarik yang 
ditujukan kepada masyarakat luas. 

Kata Kunci : Peran Desain Grafis, Brand Identity Manual



 

xv 

 

ABSTRACK 

The development of increasingly advanced technology has made many 
companies or hotels have various backgrounds appear. In the midst of a critical 
society, companies or hotels are also competing to show their credibility or be the 
best. Surabaya Suites Hotel is one of the hotels that is developing its hotel by 
creating a Brand Identity Manual using graphic design. Graphic design can also 
be made in the Brand Identity Manual which is used to form a brand image. The 
role of graphic design is to communicate messages visually with communicative, 
creative, simple, unified, appropriate colors, and typography. The findings in this 
practical work report will discuss the activities carried out by graphic designers 
in creating creative and attractive Brand Identity Manuals aimed at the wider 
community. 

Keywords: Graphic Design, Brand Identity Manual


