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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

      Dalam penelitian ini jumlah responden yang digunakan yaitu 

sebanyak 99 responden yang sudah melalui proses screening dan 

sudah diolah menggunakan bantuan program IBM SPSS Statistics 

26. Berikut merupakan kesimpulan yang didapatkan dari penelitian 

ini:  

1. Variasi produk tidak berpengaruh signifikan terhadap minat  

    pembelian ulang PowTato  

2. Kualitas produk memiliki pengaruh signifikan terhadap  

    minat pembelian ulang PowTato  

3. Desain kemasan tidak berpengaruh signifikan terhadap minat    

    pembelian ulang PowTato  

 

5.2. Saran 

5.2.1. Saran Akademis 

      Bagi peneliti berikutnya, diharapkan dapat memperluas 

penelitian ini dengan menambahkan variabel lain yang mungkin 

memiliki pengaruh terhadap minat pembelian ulang, misalnya citra 

merek, gaya hidup, promosi, pengetahuan produk, harga, word of 

mouth. Selain itu, perlu adanya pembahasan teori lebih mendalam 

dari para ahli mengenai variasi produk, kualitas produk, desain 

kemasan, dan minat pembelian ulang agar dapat lebih menjelaskan 

adanya pengaruh variasi produk, kualitas produk dan desain 

kemasan terhadap minat pembelian ulang 
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5.2.2. Saran Praktis  

      Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, dapat diusulkan 

beberapa saran untuk PowTato dan industry kuliner serupa, yaitu: 

1. Mempertahankan dan meningkatkan kualitas produk dengan 

cara mencari bahan baku berkualitas, membuat sop, 

memberikan PowTato yang fresh ke konsumen 

2. Mendesign kemasan PowTato menjadi lebih menarik tetapi 

tidak menjadi fokus utama untuk meningkatkan minat 

pembelian ulang 

3. Menambah variasi PowTato tetapi juga tidak menjadi fokus 

utama untuk meningkatkan minat pembelian ulang 

 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

      Data yang dikumpulkan dalam penelitian ini tidak normal 

sehingga hasil dari penelitian ini hanya dapat diaplikasikan pada 

obyek PowTato. Penelitian selanjutnya dapat mengumpulkan data 

dengan distribusi normal untuk meningkatkan kemampuan prediksi 

dari analisis regresi linear berganda.  
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