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Mario Leonardo (2023). “Studi Deskriptif Kuantitatif Minat Belli Pria Pada Produk
Skincare”. Skripsi Sarjana Strata 1. Fakultas Psikologi Universitas Katolik Widya
Mandala Surabaya.

ABSTRAK

Skincare merupakan hal yang identik bagi wanita, tak hanya kaum wanita saja yang
perlu menggunakan skincare namun pria juga memerlukan menggunakan skincare
dengan berbagai alasan seperti seringnya aktivitas pria yang dilakukan diluar
ruangan yang dapat mengakibatkan jerawat dan kusam, terkena paparan sinar UV.
Namun masih banyak terdapat pria yang tidak berminat membeli skincare karena
dirinya merasa tidak butuh ataupun merasa tidak ada gunanya. Penting bagi pria
untuk memiliki minat beli terhadap produk skincare, mengingat jumlah populasi
pria yang lebih banyak daripada wanita dimana pria merupakan target pasar yang
besar bagi industri kosmetik. Munculnya produk-produk skincare baru menambah
persaingan bisnis produk skincare yang ketat sehingga minat beli diperlukan untuk
membantu perusahaan industri kosmetik dalam memasarkan produk dan membantu
menentukan segmentasi pasar produk skincare yang ditujukan kepada pria. Peneliti
memiliki tujuan dari penelitian ini yaitu melihat gambaran minat beli yang ada pada
pria pada produk skincare. Metode pengumpulan data yang dilakukan oleh peneliti
yaitu purposive sampling dan diperoleh 150 responden. Berdasarkan dari penelitian
yang telah dilakukan maka peneliti mendapatkan bahwa minat beli pria pada produk

skincare dengan kategori tinggi dengan presentase 48%.

Kata Kunci: Minat Beli, Skincare, Pria
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Mario Leonardo (2023)."Descriptive Quantitative Study of Men's Interest in
Skincare Products".Undergraduate Thesis 1. Faculty of Psychology Widya
Mandala Catholic University Surabaya.

ABSTRACT

Skincare is an identical thing for women, not only women who need to use skincare
but men also need to use itskincare for various reasons such as the frequent
activities of men who are carried out outdoors which can cause acne and dullness,
exposure to UV rays. However, there are still many men who are not interested in
buying skincare because they feel they don't need it or feel it is useless. It is
important for men to have an interest in buying productsskincare, considering that
the male population is greater than female where men are a big target market for
the cosmetic industry. The emergence of productsskincare new product business
competition addedskincare so that buying interest is needed to help cosmetic
industry companies market their products and help determine product market
segmentationskincare addressed to men. The researcher has the aim of this study,
which is to see a description of the buying interest that exists in men in the
productskincare. Methods of data collection carried out by researchers
namelypurposive sampling and obtained 150 respondents. Based on the research
that has been done, the researchers found that men's buying interest in the

productskincare in the high category with a percentage of 48%.

Keywords: Buying Interest, Skincare, Men
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