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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1  Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian tentang hubungan antara aktivitas promosi 

dan brand awareness, ada beberapa kesimpulan yang ingin disampaikan oleh 

peneliti, antara lain peneliti mendapatkan hasil pengujian hipotesis dimana 

dapat disimpulkan bahwa H0 ditolak dan H1 diterima. oleh karena itu dapat 

divalidasi bahwa terdapat hubungan antara aktivitas promosi dengan brand 

awareness. 

 

Diketahui bahwa pada penelitian ini dapat disimpulkan bahwa golongan 

umur paling banyak oleh usia 15-25 tahun untuk jenis kelamin didominasi oleh 

laki-laki dan sebagian besar jumlah responden dengan pendidikan 

terakhir/berijazah yaitu SMA/SMK. 

 

5.2 Saran 

5.1.1 Saran Akademis 

Pada penelitian-penelitian selanjutnya, penelitian seperti ini mungkin bisa 

menggunakan metode yang berbeda, yaitu teknik penelitian kualitatif dengan 

menggunakan metode semiotik, RA, dan sebagainya. Mengenai hal tersebut, 

dapat capai dengan melihat fenomena ini dari sudut pandang lain. Bagaimana 

perusahaan melakukan kegiatan aktivitas promosi untuk kesadaran merek 

(brand awareness). 

5.1.2 Saran Praktis 

Peneliti menyarankan agar akun tiktok @pubgmobileofficialid harus 
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selalu menjaga dan meningkatkan konten terupdate setiap harinya walaupun 

sudah top dan harus ada yang baru lagi, selain itu akun tiktok 

@pubgmobileofficialid juga harus membuat konten yang belum ada 

sebelumnya dengan kontaen lain sehingga para gamers pubg mobile yang 

menjadi fokus lebih tertarik dan mengingat akun tiktok @pubgmobileofficialid 

dan selalu mengutamakan kepentingan para player termasuk memberikan 

informasi tentang game pubg mobile. 
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