BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN
IV.1. Kesimpulan

Selama menjalani masa kerja praktik sebagai bagian dari tim kreatif di
perusahaan Jagoan Indonesia, dengen pekerjaan sesuai dengan ketentuan
pada kontrak awal yang meliputi editing konten media sosial, penulis telah
melakukan tugasnya dengan melaksanakan tugas-tugas tersebut untuk
keperluan media sosial klien perusahaan. Selama proses kerja praktik
sebagai editor video, penulis melakukan seluruh tugas yang harus dilakukan
sebagai editor, yang meliputi penggabungan dan pengurutan materi gambar
dan audio yang telah diambil sebelumnya, memperbaiki kesalahan melalui
penyuntingan gambar, dan menciptakan, meningkatkan kualitas,
membumbui, dan menghidupkan gambar dan kejadian yang terekan
menggunakan efek visual, efek suara, dan musik untuk memberikan drama
kepada cerita. Selain itu, penulis juga bertugas sebagai videographer pada
beberapa event yang diselenggarakan oleh Jagoan Indonesia, seperti Jagoan
Bisnis Banyuwangi, dan pengambilan gambar untuk konten Jiwa Jawa
Bromo di Gunung Bromo.

Berdasarkan penjabaran yang telah ditulis mengenai aktivitas editor
konten media sosial untuk klien social media handling Jagoan Indonesia,
maka penulis mengambil kesimpulan bahwa Jagoan Indonesia telah

menyadari dan memahami pentingnya konten media sosial dan kualitas
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media sosial suatu perusahaan dalam penjualan produk dan jasa. Adanya
perusahaan yang sadar akan hal-hal tersebut dapat diharapkan konsumen
lebih tertarik untuk mengunjungi media sosial klien social media handling
dan mengonsumsi jasa dan produk yang ditawarkan oleh klien Jagoan
Indonesia.
IV.2. Saran
Selama penulis melakukan kerja praktik di perusahaan Jagoan
Indonesia, tanpa mengurasi rasa hormat, penulis juga ingin memberikan
beberapa saran untuk kemajuan perusahaan. Saran dimulai dari visi dan
misi perusahaan yang dapat dengan lebih baik ditanamkan pada lingkup
profesional sehingga menciptakan lingkungan pekerjaan yang profesional
dan efisien. Selain itu, komunikasi antara anggota perusahaan dapat
dikembangkan lagi dengan memberikan transparansi ketika memberi kritik

dan saran sehingga mengurangi kemungkinan terjadinya miskomunikasi.
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