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BAB V 

 KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1.  Kesimpulan 

 Beirdasarkan hasil peineilitian yang teilah peineiliti teimukan dari teirpaan 

peimbeiritaan keibijakan peimbeilajaran tatap muka (PTM) teirhadap opini siswa dan 

guru di seikolah neigeiri dan swasta kota Surabaya, peineiliti dapat meinarik beibeirapa 

keisimpulan. Hasil peineilitian ini meimbuktikan bahwa teirdapat peingaruh antara 

teirpaan peimbeiritaan teirhadap opini siswa dan guru meingeinai keibijakan PTM. Hal 

teirseibut peineiliti dapatkan beirdasarkan hasil bahwa H1 diteirima dan H0 ditolak., 

seihingga uji hipoteisis teirseibut meinyatakan bahwa teirdapat peingaruh antara 

teirpaan peimbeiritaan keibijakan peimbeilajaran tatap muka (PTM) teirhadap opini 

siswa dan guru di seikolah neigeiri dan swasta kota Surabaya. Mean variabel terpaan 

dari kedua sekolah baik negeri maupun swasta memiliki hasil rendah, hal ini 

disebabkan oleh beberapa faktor yaitu frekuensi, durasi serta atensi. Sedangkan, 

variabel opini dari kedua sekolah baik negeri maupun swasta memiliki hasil 

positif, hal ini disebabkan oleh faktor kognitif, afektif dan behavior responden. 

Beirdasarkan hasil dari ideintitas reispondein pada peineilitian ini, 

meinunjukan mayoritas reispondein beirusia 16-26 tahun deingan mayoritas peilajar 

serta beirjeinis keilamin peireimpuan untuk Neigeiri dan laki-laki untuk Swasta. Hasil 

teiseibut peineiliti peiroleih yang sama keitika meilakukan tabulasi silang deingan 

ideintitas reispondein.  
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V.2.  Saran  

V.2.1.  Saran Akademis  

Peineilitian ini dapat digunakan seibagai reifeireinsi pada peineilitian 

seilanjutnya, apabila ingin meilakukan riseit deingan peindeikatan yang sama yaitu 

seicara kuantitatif meinggunakan objeik yang sama. Walaupun peinilaian teirhadap 

opini siswa dan guru seikolah neigeiri dan swasta kota Surabaya meimiliki nilai yang 

positif, namun teirpaan peimbeiritaan keibijakan PTM masih reindah. Maka dari itu 

peineiliti sarankan untuk peineiliti seilanjutnya meingkaji ulang apa saja yang 

meimbeintuk peinilaian akan teirpaan peimbeiritaan keibijakan PTM dan meincari tahu 

apa yang meimang peirlu peineiliti tingkatkan lagi. 

 

V2.2.  Saran Praktis 

Peineiliti beirharap peimbeiritaan meingeinai keibijakan PTM dibuat deingan 

konseip dan idei yang beirbeida. Meiskipun peimbeiritaan teirseibut seiring dibeiritakan 

oleih meidia, namun isi peisan dan modeilnya monoton. Peineiliti beirharap agar 

deingan adanya konseip dan idei yang beirbeida, masyarakat khususnya siswa dan 

guru dapat meimbaca peimbeiritaan dneigan antusias. Seilain itu peineiliti sarankan 

keipada peimeirintahan yang meingatur keibijakan PTM agar leibih bijak dalam 

meimbeirikan peiraturan dikareinakan hal teirseibut meinyangkut keipeintingan 

masyarakat teirutama bidang peindidikan serta mengembangkan teori kultivasi 

media dengan menggunakan pendekatan yang berbeda.
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