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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

V.1 Kesimpulan 

Setelah melakukan penelitian, maka peneliti berhasil menarik beberapa 

kesimpulan, antara lain: 

Agenda media mayoritas media online di Indonesia sesuai dengan 

agenda publik masyarakat Pulau Jawa yang menganggap penting pemberitaan 

bakal calon presiden dan wakil presiden Pemilu 2024. Media dan publik melihat 

pemberitaan Pemilu 2024 dan Pemilu itu sendiri sebagai sebuah kontestasi politik 

dan tidak terfokus pada gagasan atau ide yang diusung oleh aktor-aktor politik yang 

berpartisipasi dalam Pemilu. 

Dimensi visibility pada kelima media online, yaitu detik.com, 

kompas.com, pikiran-rakyat.com, tribunnews.com, dan suara.com, 

menggambarkan keunggulan liputan yang diberikan media kepada pemberitaan 

Pemilu 2024 yang menunjukkan tingkat kepentingan yang diberikan oleh media 

kepada isu Pemilu 2024 tinggi. 

Dimensi valence menggambarkan kelengkapan atribut pemberitaan 

berupa foto dan teks, bylines, dan kutipan sumber terpercaya yang dimiliki oleh 

mayoritas pemberitaan Pemilu 2024, yang berarti kualitas pemberitaan yang 

tercermin pada adanya ketiga atribut pemberitaan dalam mayoritas pemberitaan 

maka media menganggap penting pemberitaan Pemilu 2024. 
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Dimensi familiarity menggambarkan seberapa akrab mayoritas 

masyarakat Pulau Jawa dengan pemberitaan Pemilu 2024, terlihat dari mayoritas 

masyarakat Pulau Jawa menyempatkan waktu setiap hari untuk membaca 

pemberitaan Pemilu 2024 pada kanal khusus dan/atau dengan kata kunci (tag) 

Pemilu 2024 sehingga menjadi akrab sesuai dengan efek mere-exposure. 

Dimensi favorability menggambarkan perasaan senang atau preference 

responden terhadap pemberitaan Pemilu 2024 yang diangkat oleh media, yang 

berarti topik pemberitaan Pemilu 2024 yang dianggap penting oleh publik (personal 

salience) dapat mempengaruhi preferensi atau perasaan senang terhadap informasi 

pada pemberitaan Pemilu 2024 (favorability). 

 

V.2 Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

Penelitian ini tidak luput dari banyak kekurangan dan keterbatasan. Salah 

satunya ialah terbatasnya waktu penelitian sehingga jika memungkinkan, maka ke 

depannya penelitian ini dapat dilakukan lebih mendalam dengan rentang waktu 

penelitian yang lebih lama serta adanya penambahan dimensi agenda kebijakan 

(policy agenda) yang dapat dilakukan dengan metode wawancara dengan 

narasumber terkait, seperti individu pada jajaran pemerintahan. Apabila dilakukan, 

maka penelitian ini dapat memenuhi ketiga tahapan yang ada pada penelitian 

agenda setting. 
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V.2.2 Saran Praktis 

Berdasarkan kesimpulan penelitian atau hasil yang peneliti dapatkan 

dalam penelitian, saran yang ingin diberikan peneliti adalah untuk media online 

agar dapat mempertimbangkan topik pemberitaan Pemilu 2024 yang lebih terfokus 

pada gagasan atau ide yang diusung oleh aktor politik yang berpartisipasi dalam 

Pemilu 2024, sehingga tidak hanya terfokus pada Pemilu 2024 sebagai kontestasi 

politik dan hanya melihat Pemilu 2024 sebagai pertandingan antarindividu. 
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