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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini menggunakan teori agenda setting yang terdiri dari agenda 

media, agenda publik, dan agenda kebijakan. Namun penelitian ini hanya 

menggunakan agenda media dan agenda publik dimana agenda media 

memengaruhi agenda publik melalui proses yang perlahan namun meningkat secara 

pasti (Dearing & Rogers, 1996, p. 62). Problematika yang sering terjadi ketika 

Pemilu apabila dilihat dari isu agenda setting adalah adanya perbedaan antara topik 

yang diusung oleh media dengan topik yang dianggap penting oleh publik. 

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini yaitu pendekatan kuantitatif 

dengan jenis penelitian deskriptif. Terdapat dua metode yang digunakan yaitu 

metode analisis isi dan metode survei. 

Hasil dari penelitian ini yaitu agenda media sesuai dengan agenda publik, 

dimana lima media online di Indonesia dan masyarakat Pulau Jawa menganggap 

penting topik pemberitaan bakal calon presiden dan wakil presiden Pemilu 2024. 

Maka hasil tersebut menunjukkan bahwa media dan publik melihat pemberitaan 

Pemilu 2024 dan Pemilu itu sendiri sebagai sebuah kontestasi politik dan tidak 

terfokus pada gagasan atau ide yang diusung oleh aktor-aktor politik yang 

berpartisipasi dalam Pemilu. Dimensi agenda media yaitu dimensi visibility dan 

valence, serta dimensi dari agenda publik yaitu dimensi familiarity dan favorability, 

menggambarkan dengan baik masing-masing dimensi melalui hasil yang 

ditunjukkan pada penelitian ini. 

 

Kata kunci: Agenda setting, Pemberitaan, Analisis isi, Survei 
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ABSTRACT 

 

 

 This study uses agenda setting theory which consists of the media agenda, 

public agenda, and policy agenda. However, this research only uses the media 

agenda and the public agenda where the media agenda influences the public 

agenda through a process that slowly but steadily increases (Dearing & Rogers, 

1996, p. 62). The problem that often occurs during elections when viewed from the 

issue of agenda setting is that there is a difference between the topics conveyed by 

the media and topics that are considered important by the public. The approach 

used in this research is a quantitative approach with a descriptive research type. 

There are two methods used, which are the content analysis method and the survey 

method. 

 The result of this study is that the media agenda is in accordance with 

the public agenda, where five online media in Indonesia and the people of Java 

Island consider it important to report on the future presidential and vice-

presidential candidates for the 2024 election. Thus, these results show that the 

media and the public see the news about the 2024 election and the election itself as 

a political contestation and is not focused on plans or ideas that are carried out by 

political actors participating in elections. Then the dimensions of the media agenda, 

namely the dimensions of visibility and valence, as well as the dimensions of the 

public agenda, namely the dimensions of familiarity and favorability, illustrate 

each dimension well through the results shown in this study. 

 

Keywords: Agenda setting, News, Content analysis, Survey 
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