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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

IV.1. Kesimpulan 

Strategi desain grafis yang dilakukan pada Instagram @maju.idn memiliki 

strategi yang mudah untuk dipahami dan diaplikasikan. Strategi desain grafis yang 

dijalankan juga sangat berguna dengan menghasilkan desain yang bertujuan untuk 

memberikan informasi melalui media sosial baik itu di feed maupun di story. Desain 

yang dihasilkan dari strategi tersebut juga sangat sesuai dengan Maju Indonesia 

yang merupakan perusahaan yang bergerak di bagian media informatif melalui 

media sosial Instagram. 

Strategi pada desain grafis juga tidak lepas dari elemen-elemen penting 

yaitu, warna yang menarik, garis yang memberi bentuk desain, tekstur yang 

menggambarkan desain, ukuran yang menarik perhatian, bentuk yang menarik, 

nilai untuk memberikan efek terang dan gelap, dan ruang untuk mengatur tata letak 

pada sebuah desain. Elemen-elemen tersebut menjadi sebuah poin penting ketika 

menjalankan strategi desain grafis pada konten media sosial Instagram Maju 

Indonesia dimulai dari mengatur tahap awal desain, memilih font, memilih dan 

menetapkan warna, memasukkan icon-icon pendukung, dan tahap akhir yaitu 

melakukan pengecekan kembali terhadap desain yang telah dibuat untuk 

meminimalisir adanya kesalahan bentuk atau posisi serta kesalahan kalimat agar 

konten desain grafis yang dihasilkan lebih baik dilihat. 
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IV.2. Saran 

Pada kerja praktik ini, peneliti melihat adanya strategi yang kurang bisa 

dipertahankan konsistennya oleh tim desainer grafis lain yaitu pada tahap akhir 

strategi. Pada tahap akhir ini diharuskan untuk melakukan pengecekan ulang 

terhadap desain yang telah jadi agar tidak adanya kesalahan kalimat atau 

perubahaan posisi pada desain. Sebaiknya strategi pada tahap ini harus lebih 

ditekankan karena desain yang dihasilkan tentunya juga bisa lebih sempurna.
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