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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengungkapkan Perbedaan penggunaan 
staretgi promosi Price Discount dan Bonus Pack terhadap minat beli 
produk Douré. Penelitian ini mengunakan jenis penelitian penjelasan 
(explanatory research) dan jenis pendekatan yang digunakan adalah 
pendekatan kuantitatif. Penelitian ini mengunakan pendekatan 
kuantitatif dengan mengunakan metode analisis statistic regresi 
sederhana untuk menghubungkan Price Discount (X1) dan Bonus Pack 
(X2) terhadap Purchase Intention (Y). Pengumpulan data diperoleh melalui 
penyebaran kuesioner secara online (e-kuesioner) melalui google form 
yang selanjutnya dilakukan screening dan alat bantu mengunakan software 
SPSS Version 26. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat di 
Kota Surabaya dan Sidoarjo yang memiliki umur 15-60 tahun yang 
pernah mengkonsumsi produk makanan ringan sejenis dan paling 
banyak kosumen yang mengisi kuisioer adalah remaja berusia 20-30 
tahun. Sampel yang di ambil dalam penelitian ini sebesar 151 
responden. Hasil penelitian ini menunjujukan hasil bahwa Price Discount 
(X1) memiliki pengaruh yang positif terhadap Minat Beli (Y), kemudian 
Bonus Pack (X2) memiliki pengaruh yang positif terhadap Minat Beli (Y) 
dan tidak adanya perbedaan menurut kosumen jika Douré menggunakan 
anatara strategi promosi Price Discount dan Bonus Pack terhadap Minat 
Beli (Y). Berdasarkan hasil penelitian ini hendaknya Douré tetap 
mempertahankan promosi Price Discount dan Bonus Pack serta 
meningkatkan dan mencoba strategi promosi yang lain untuk 
meningkatkan Minat beli produk Douré sehingga Douré semakin 
dikenal dan orang melakukan pembelian ulang produk Douré. 
 
Kata Kunci: Discount price, Bonus pack dan Purchase Intention  
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Abstract 
 

This study it’s to reveal the differences between use of Price Discount and Bonus 
Pack promotion strategies on purchase intention in Douré products. This research 
uses explanatory research and the type of approach used is a quantitative method. 
This study uses a quantitative approach by using a simple regression statistical 
analysis method to relate Price Discount (X1) and Bonus Pack (X2) to Purchase 
Intention (Y). Data collection was collected by distributing questionnaires online (e-
questionnaire) via the Google form, which was then screened and assisted by using 
SPSS Version 26 software. The population in this study were people in the cities of 
Surabaya and Sidoarjo who were aged 15-60 years who had consumed similar 
snack products and the most answerd the question is teenager age 20-30 years old. 
The samples taken in this study amounted to 151 respondents. The results of this 
study show that Price Discount (X1) has a positive influence on Purchase Intention 
(Y), then Bonus Pack (X2) has a positive effect on Purchase Intention (Y) and 
there is no difference between the use of Price Discount and Bonus promotion 
strategies against Purchase Intention (Y). Based on the results of this study, Douré 
should continue to maintain Price Discount and Bonus Pack promotions and 
improve other promotional strategies to increase purchase intention and make Douré 
knowed and consumer do repurchase Douré product . 
 
Keywords: Discount price, Bonus pack and Purchase Intention.  

 

 

 

 

 

 

 


