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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti dapat 

disimpulkan sebagai berikut: 

1. Food Quality tidak memiliki pengaruh terhadap Purchase Intention pada 

calon konsumen Doure. 

2. Perceived Value memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap 

Purchase Intention pada calon konsumen Doure baik dalam uji hipotesis. 

3. Price Fairness memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Purchase 

Intention pada calon konsumen Doure pada uji hipotesis. 

 

5.2. Saran 

Dalam penelitian ini peneliti dapat memberikan saran sebagai 

berikut: 

5.2.1. Saran Akademis 

Menambah atau mengganti variabel selain food quality, perceived 

value, price fairness dan purchase intention. Jika peneliti ingin menggunakan 

variabel pada penelitian ini pada penelitian selanjutnya, peneliti dapat 

menambah atau mencari jurnal acuan lainnya dan jurnal terbaru 

mengenai variabel-variabel tersebut serta menambah teori-teori pada 

keempat variabel tersebut terutama variabel purchase intention.   

5.2.2. Saran Praktis 

1. Dari segi kualitas, Doure perlu peningkatkan bentuk kukis menjadi 

bulat dan ketebalan kukis agar tidak mudah remuk. Doure juga perlu 

menginovasi  varian baru agar dapat bersaing dengan pasar. 

2. Dari segi harga, Doure dapat membuat 2 kemasan yaitu kemasan 

besar dan kecil agar konsumen yang belum pernah mencoba produk 

Doure dapat membeli produk yang kemasan kecil dimana selain 
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untuk mencoba rasa kukis Doure untuk konsumen yang belum 

pernah mencoba Doure, dari segi harganyapun lebih murah. Selain 

itu, Doure perlu memberikan promo agar konsumen dapat lebih 

mengenal Doure. 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

 Penelitian ini berfokus pada orang-orang yang mengetahui 

produk Doure akan tetapi belum pernah mencoba dan membeli produk 

Doure. Sehingga penelitian ini memiliki cakupan responden yang cukup 

kecil dan terbatas. Dalam penelitian ini responden kurang paham 

mengenai beberapa pertanyaan seperti tingkat kerenyahan dari kukis 

Doure karena mereka belum pernah mencoba produk Doure. 
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