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ABSTRAK

Doure adalah kukis yang mengandung bayam dan biji labu yang
tentunya kalori yang terkandung didalamnya tidak sebanyak kukis pada
umumnya atau dapat dikatakan rendah kalori. Selain itu, kukis dari Doure
merupakan kukis yang tinggi akan serat dan protein. Doure ingin
menyelesaikan permasalahan dari masyarakat yang ingin mengonsumsi
makanan ringan tetapi mereka ingin menjaga asupan kalori mereka per
harinya. Salah satu faktor orang-orang menambah berat badannya selama
pandemi adalah adanya kebijakan pemerintah mengenai PSBB dan
PPKM dimana kebijakan ini membuat masyarakat membatasi kegiatan
mereka diluar rumah sehingga menyebabkan masyarakat kurang
melakukan olahraga dan makan makanan yang sehat dan bergizi.
Makanan ringan juga memiliki peminat yang banyak yang juga membantu
perekonomian dati Indonesia. Hal ini dapat dibuktikan dari laporan yang
dilakukan oleh Szatista Global Consumer Survey pada Oktober 2020 dimana
hasil dari survey ini menunjukan orang Indonesia dengan usia 25 hingga
34 tahun merupakan kelompok orang yang paling banyak mengonsumsi
makanan ringan dengan presentase 30,8%. Penelitian ini menggunakan
penelitian kuantitatif dengan menggumpulkan data melalui penyebarkan
kuesioner menggunakan google form yang telah diisi oleh 229 responden.
Kuesioner pada penelitian ini disebar mengunakan skala likert dengan
metode pengukuran data regresi linear berganda. Hasil dari penelitian ini
menunjukan bahwa food guality tidak memiliki hubungan terthadap purchase
intention pada Doure. Untuk perceived value pada memiliki hubungan yang
signifikan tethadap purchase intention pada calon konsumen Doure.
Sedangkan price fairness memiliki hubungan yang signifikan terhadap

purchase intention.

Kata Kunci: Food Qunality, Price Fairness, Perceived Value dan Purchase
Intention.
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ABSTRACT

Doure is a cookie that contains spinach and pumpkin seeds, of course, the calories
contained in it are not as many as cookies in general or can be said to be low in
calories. In addition, cookies from Doure are cookies that are high in fiber and protein.
Doure wants to solve the problem of people who want to eat snacks but they want to
maintain their calorie intake per day. One of the factors that people gain weight during
a pandemic is the existence of government policies regarding PSBB and PPKM where
these policies make people limit their activities ontside the home, causing people to do
less excercise and eat healthy and nutritious food. Snacks also have a lot of enthusiasts
who also belp the economy of Indonesia. This can be proven from a report conducted
by the Statista Global Consumer Survey in October 2020 where the results of this
survey show that Indonesians aged 25 to 34 years are the group of people who consume
the most snacks with a percentage of 30.8%. This study used quantitative research by
collecting data through distributing questionnaires using a Google form that had been
[filled in by 229 respondents. The questionnaire in this study was distributed using a
Likert scale with multiple linear regression data measurement methods. The results of
this study indicate that food quality bas no relationship with Donre's purchase
intention. For perceived value, it has a significant relationship to purchase intention
in potential Donre consumers. Meanwhile, price fairness bas a significant relationship
to purchase intention.

Keyword: Food Quality, Price Fairness, Perceived 1 alue and Purchase Intention.
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