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BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bagian

sebelumnya, maka Peniliti menyimpulkan beberapa hal sebagai berikut :
1. Health Consciousness berpengaruh signifikan terhadap Customer Attitude
Toward Organic Food

2. Food Safety Concern berpengaruh signifikan terhadap Customer Attitude
Toward Organic Food

3. Customer Attitude Toward Organic Food berpengaruh signifikan terhadap
Purchase Intention

4. Health Consciousness berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention
melalui Customer Attitude Toward Organic Food

5. Food Safety Concern berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention
melalui Customer Attitude Toward Organic Food

5.2. Saran
5.2.1. Saran Akademis

Peneliti memberikan saran agar penelitian di masa mendatang
dapat menggunakan variabel - variabel lain yang belum digunakan pada
penelitian ini seperti purchase decision dan purchase behavior. Peneliti
selanjutnya dapat mengumpulkan teori - teori yang lebih banyak lagi
dalam memperkuat penelitian sejenis.

5.2.2. Saran Praktis
Hasil dari penelitian ini dapat digunakan perusahaan Moriku atau

perusahaan yang sejenis agar dapat:
1. Meningkatkan purchase intention dengan melihat attitude
customer terhadap makanan organik.

2. Moriku dapat membuat berbagai produk olahan daun kelor
yang memiliki manfaat untuk kesehatan konsumen

3. Moriku dapat meyakinkan calon konsumen dengan
memperbaiki kualitas produk, menjaga pengolahan pangan
secara baik, dan

4. Segera menyantumkan label halal pada kemasan.
5. Moriku dapat membuat produk yang menarik konsumen
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6. Memberikan edukasi kepada konsumen mengenai manfaat
daun kelor.

7. Moriku membuat formula produk biskuit sayuran yang tidak
hanya bermanfaat untuk kesehatan namun juga memiliki rasa
yang enak.

5.3. Keterbatasan Penelitian
Pengambilan sample tidak dapat dilakukan secara merata.

Demikian juga dengan alat yang digunakan (PLS) tidak melihat
normalitas data. Penelitian ini juga terbatas dalam waktu dan subjek
penelitian.
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