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ABSTRAK

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP
PURCHASE INTENTION LINE UP PRODUCT SAYWICH
DARI DOURE

Setiap perusahaan memiliki strategi dalam memasarkan produk di
media sosial dan hal tersebut menjadi penting untuk sebuah perusahaan
dalam memperkenalkan produknya. Berbagai jenis strategi yang ada
dalam media sosial dapat mempengaruhi minat beli calon konsumen oleh
karena itu penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh
social media marketing terthadap purchase intention. Dalam penelitian ini social
media marketing difokuskan pada snteractivity, informativeness, entertainment,
dan  perceived relvance sebagai faktor yang akan diteliti dan menilai
pengaruhnya terhadap minat beli. Saywich merupakan sebuah bisnis yang
bergerak dibidang kuliner yang memproduksi makanan ringan berupa
sandwich isi buah. Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
metode kuantitatif dengan menggunakan alat analisis regresi linear
berganda. Penelitian ini mengumpulkan data dengan menyebarkan
kuesioer melalui google form. Selain itu, dalam penelitian ini
menggunakan 120 responden yang merupakan pengikut Instagram
Saywich dan mengetahui konten Saywich. Hasil penelitian menunjukan
bahwa interactivity, informativeness, entertainment, dan  perceived relvance

memiliki pengaruh positif terthadap purchase intention produk Saywich.

Kata kunci: znteractivity, informativeness, entertainment, dan perceived relyance
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ABSTRACT

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA MARKETING ON
DOURE'S PURCHASE INTENTION LINE UP PRODUCTS

Every company has a strategy for marketing products on social media and
this is important for a company to introduce its products. 1 arious types of strategies
that exist in social media can affect the purchase intention of prospective customers,
therefore this study has the aim of knowing the effect of social media marketing on
purchase intention. In this study, social media marketing is focused on interactivity,
informativeness, entertainment, and perceived relevance as factors that will be
examined and assess their influence on purchase intention. Saywich is a business
engaged in the culinary field that produces snacks in the form of sandwiches filled with
Sruit. The method used in this study is a quantitative method using multiple linear
regression analysis. This study collects data by distributing questionnaires through
Goagle form. In addition, this study uses 120 respondents who are Instagram followers
of Saywich and know Saywich content. The results showed that interactivity,
informativeness, entertainment, and perceived relevance had a positive influence on the
purchase intention of Saywich products.

Keywords: interactivity, informativeness, entertainment, and perceived relevance
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