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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

IV.1 Kesimpulan 

Aktivitas Tiktok Content Creator dalam memproduksi konten pada 

Tiktok @pedulyid dibagi menjadi tiga tahapan yaitu pra-produksi, 

produksi, dan pasca produksi. Pada tahap pra-produksi, @pedulyid 

mencari ide-ide konten yang layak untuk ditayangkan dalam feeds Tiktok 

@pedulyid, ketika sudah menemukan ide-ide yang akan dibuat untuk 

konten, penulis mencari materi untuk isi video tersebut. Sebelum mencari 

materi, creator memasukkan ide-ide yang ditemukan tadi ke dalam 

platform yang bernama Trello. Tujuannya untuk komunikasi antara 

penulis dan CEO Peduly.com. Apabila ide-ide tersebut di konfirmasi 

CEO, penulis melanjutkan ke proses produksi. Di tahap produksi ini, 

penulis melakukan shooting video sesuai dengan materi yang sudah 

didapatkan pada tahap pra-produksi. Pada tahap pasca produksi, penulis 

melakukan editing, dengan tujuan untuk menyempurnakan konten video 

supaya layak ditayangkan dalam feeds Tiktok @pedulyid. Editing yang 

dilakukan biasanya, memberikan ciri khas editing Peduly.com dalam 

video. Contohnya, apabila ada subtitle dalam video, diberikan latar 

warna oranye pada belakang text. Di akhir video juga diberikan bumper 

video Peduly.com. Setelah konten video sudah selesai melalui proses 
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editing, video tersebut diunggah ke platform Trello untuk evaluasi dari 

CEO Peduly 

IV.2 Saran 

Selama tiga bulan proses kerja praktik di perusahaan Peduly.com, 

penulis menemukan beberapa kekurangan yang dapat mengganggu 

proses pekerjaan pada setiap divisi. Pada setiap divisi seharusnya ada 

satu orang sebagai pengurus, supaya jelas apa saja job description pada 

setiap divisi tersebut. Selama penulis melakukan proses kerja praktik, 

semua divisi dipimpin oleh CEO Peduly sendiri. Hal ini dapat 

mempersulit dan memperlambat pekerjaan pada setiap divisi yang ada.  
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