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ABSTRAK 

Perusahaan atau organisasi memiliki upaya melakukan komunikasi pemasaran agar 

produk / jasa yang ditawarkan dikenal oleh publiknya. Tantangan penggunaan 

media sosial adalah mempersuasi pengguna baru untuk bergabung dengan 

organisasi, serta menjaga mereka tetap up-to-date dengan konten dan informasi 

yang diberikan. Membangun sebuah Brand Awarness adalah termasuk kedalam 

strategi pemasaran yang mengarahkan konsumen untuk mengembangkan referensi 

natural terhadap merek dan produknya. Dalam mencapai sebuah awareness, sebuah 

perusahaan menyasar target audience yang menjadi ekspetasi perusahaan. Namun 

seringkali perusahaan membutuhkan pihak eksternal untuk menjadi pihak penyebar 

awareness mengenai brand dan juga produk dari brand tersebut. Implora membuat 

sebuah brand agar tidak hanya dikenal oleh masyarakat melainkan juga dirasakan 

oleh khalayaknya. 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Media Pemasaran, Brand Awareness, Implora 
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ABSTRACT 

Companies or organizations have efforts to conduct marketing communications to 

publicize the offered products/services offered. The challenge of using social media 

is to persuade new users to join the organization and keep them up-to-date with the 

content and information provided. One of the marketing strategies is Building 

Brand Awareness which leads consumers to develop a natural reference to the brand 

and its products. In achieving awareness, a company targets the target audience that 

the company expects. But most companies need external parties to be the party 

spreading awareness about the brand and also the products of the brand. Implora 

makes a brand not only known by the public but also felt by its audience. 

 

Keywords: Marketing Communication, Marketing Media, Brand 

Awareness, Implora 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


