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Abstrak 

Era millennial sekarang ini semua kegiatan bisa dilakukan dengan adanya kemajuan 

teknologi yang menjangkau semua aspek dalam kehidupan sehari-hari baik masyarakat 

dan perusahaan. Semenjak munculnya teknologi digital, perusahaan sudah banyak 

memanfaatkan teknologi digital untuk berbagai kebutuhan untuk dapat membuat 

perusahaan berkembang dan diketahui oleh banyak orang. Perusahaan menggunakan 

media sosial instagram sebagai strategi pemasaran online marketing dengan membuat 

konten pemasaran yang jangkauannya meluas ke masyarakat dan mempermudah 

pemasaran. Instagram banyak digunakan untuk mempromosikan produk perusahaan 

agar bisa lebih cepat dikenali oleh masyarakat dan perusahaan  bisa meningkatkan 

keuntungan melalui instagram 

Kata kunci: Teknologi Digital, Konten Pemasaran, Strategi Pemasaran, Online 

Marketing, Instagram
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Abstract 

In the current millennial era, all activities can be carried out with technological 

advances that reach all aspects of daily life for both society and companies. Since the 

emergence of digital technology, many companies have used digital technology for 

various needs in order to make the company grow and be known by many people. 

Companies use Instagram social media as an online marketing strategy by creating 

marketing content that reaches the public and makes marketing easier. Instagram is 

widely used to promote company products so that they are more quickly recognized by 

the public and companies can increase profits through Instagram 

Keywords: Digital Technology, Marketing Content, Marketing Strategy, Online 

Marketing, Instagram. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


