4.1.

4.2.

BAB 4
SIMPULAN DAN SARAN

Simpulan
Berdasarkan pada hasil pembahasan yang telah di
paparkan, maka dapat dijelaskan mengenai simpulan dari
hasil kuliah praktek bisnis (KPB) koperasi setia bhakti
wanita dan promosi online shopping E-Kopwan di Surabaya
ini sebagai berikut:
1. Promosi online shopping E-Kopwan belum terlaksana
secara baik.
2. Design dari website online shopping E-Kopwan belum

kelihatan menarik.

Saran

Berdasarkan hasil simpulan di atas, maka dapat dibuat

suatu saran yaitu:

1. Perbaikan program promosi untuk anggota FKJU
dan non FKJU yang ada di dalam E-Kopwan segera
dilaksanakan. Maka dari itulah diperlukannya
bimbingan serta arahan kerjasama yang baik dari sisi
E-Kopwan itu sendiri terhadap anggota FKJU
ataupun non anggota FKJU.

2. Perbaikan Design website untuk pihak E-Kopwan

perlu segera dilaksanakan dan tidak usah
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4.2.2

menggunakan para pakar pembuat website online
shopping dari luar untuk melaksanakan ini. Cukup
programmer dalam yang membantu mengarahkan
anggota FKJU dan non FKJU dalam membuat
promosi barang atau jasa mereka.

Saran Akademis

Sesuai dengan hasil penelitihan pada kuliah
praktek bisnis (KPB) ini diharapkan bisa menjadi
referensi studi kasus bagian e-marketing untuk
penelitihan KPB atau bahan diskusi kelas
selanjutnya agar lebih diperdalam guna memecahkan

masalah online shopping ini menjadi lebih baik.

Saran Praktis

Setelah dilakukan penelitihan dan pembahasan
secara mendalam. Diharapkan informasi ini dapat
merubah usaha online shopping E-Kopwan menjadi
lebih baik lagi karena sebenarnya koperasi ini
memiliki potensi karyawan Tl yang harus lebih
diasah lagi selama periode yang akan datang. Tak
hanya itu, informasi ini juga dapat memberikan
pandangan-pandangan khusus terhadap koperasi atau
pengusaha lain yang ingin mencoba usaha online

shopping dengan seoptimal mungkin.
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