BAB 5
SIMPULAN dan SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang digunakan sesuai
dengan tujuan hipotesis yang dilakukan dengan teknik analisis Structural
Equation Modeling (SEM) maka kesimpulan dari penelitian ini adalah:

1. Berdasarkan analisis data yang dilakukan, diketahui bahwa
variabel Private Brand berpengaruh positif dan signifikan terhadap
variabel Brand Equity dan hasil diterima. Hasil analisis sesuai
dengan teori menurut Aaker (1995), Armstrong dan Kolter (2003).
Hasil penelitian juga mendukung hasil yang sama dengan
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Chen (2009).

2. Berdasarkan analisis data yang dilakukan, diketahui bahwa
variabel Brand Equity berpengaruh positif dan signifikan terhadap
variabel Shopping Preference dan hasil diterima. Hasil analisis
sesuai dengan teori menurut Armstrong dan Kolter (2003). Hasil
penelitian juga mendukung hasil yang sama dengan penelitian
terdahulu yang dilakukan oleh Chen (2009).

3. Berdasarkan analisis data yang dilakukan, diketahui bahwa
variabel Private Brand berpengaruh positif dan signifikan terhadap
variabel Shopping Preference dan hasil diterima. Hasil analisis
sesuai dengan teori menurut Ashley (1998). Hasil penelitian juga
mendukung hasil yang sama dengan penelitian terdahulu yang
dilakukan oleh Chen (2009).

4. Berdasarkan analisis data yang dilakukan, diketahui bahwa
variabel Private Brand berpengaruh positif dan signifikan terhadap

variabel Shopping Preference melalui Brand Equity dan hasil
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diterima. Hasil analisis sesuai dengan teori menurut Keller (2000).
Hasil penelitian juga mendukung hasil yang sama dengan

penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Chen (2009).

5.2. Saran

Berdasarkan simpulan yang telah ditetapkan maka dapat diberikan
saran sebagai berikut:
5.2.1. Saran Akademis:

Diharapkan untuk penelitian selanjutnya yang mengambil
mengenai Private Brand, Brand Equity dan Shopping Preference
mempertimbangkan faktor — faktor yang berbeda dengan apa yang
dipaparkan di dalam jurnal tersebut dan memperhatikan tiap detailnya. Juga
dapat mengembangkan variable — variable penelitian, karena terdapat
variabel lain yang belum disertakan dalam penelitian ini, seperti: sikap
konsumen yang mencoba untuk mengetahui kualitas suatu produk yang

dapat mempengaruhi Brand Equity dan Shopping Preference.

5.2.2. Saran Praktis:
Berdasarkan hasil penelitian, peneliti dapat memberikan saran-
saran praktis sebagai berikut:

1. Perusahaan perlu meningkatkan promosi dalam memasarkan
produknya agar dapat semakin menarik keinginan konsumen untuk
berbelanja Private Brand yang dimiliki perusahaan.

2. Perusahaan perlu meningkatkan kekuatan merek dalam hal
persepsi kualitas untuk memenuhi keinginan konsumen.

3. Perusahaan perlu memperhatikan fasilitas yang dibutuhkan oleh
konsumen agar tetap menjaga kualitas produk supaya minat beli

konsumen meningkat.
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4. Perusahaan perlu meningkatkan dan menjaga preferensi belanja
pada produk Private Brand supaya konsumen lebih memilih
produk Private Brand-nya daripada merek produk Private Brand
yang lain.

5. Perusahaan perlu memperhatikan apa yang diinginkan oleh
pelanggan untuk melakukan pembelanjaan dan dapat memenuhi

kebutuhan yang diinginkan pelanggan.
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