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ABSTRAK 

 

Pemasaran merupakan salah satu kegiatan rutin yang dilakukan dalam 

perusahaan. Terutama peranan seorang marketing communication yang mampu untuk 

membantu penjualanan produk agar dapat dijangkau oleh masyarakat luas. Hal 

tersebut sangat berpengaruh terhadap daya jual suatu produk. Seorang marketing 

communication memiliki peranan sangat penting dalam menyusun strategi yang 

digunakan dalam melakukan promosi suatu produk agar dapat di kenal oleh 

masyarakat luas dan efek yang diberikan oleh konsumen adalah membeli produk. 

Terdapat beberapa media yang digunakan PT. Total Quality Indonesia dalam 

melakukan promosi. Setiap media promosi yang digunakan telah disesuaikan dengan 

target pasar yang telah ditentukan sebelumnya. Laporan kerja praktek tersebut 

berfokus pada aktivitas marketing communication yang meliputi membuat konten 

promosi berupa membuat desain beberapa poster event, dan tahap evaluasi bulanan. 

 

 

Kata kunci: Marketing Communication, Aktifitas Marketing Communication, Media, 

Poster 

 



 

xii 

 

ABSTRACT 

 

Marketing is one of the routine activities carried out in the company. 

Especially the role of a marketing communication who is able to help sell products so 

that they can be reached by the wider community. This is very influential on the 

selling power of a product. A marketing communication has a very important role in 

formulating strategies used in promoting a product so that it can be recognized by the 

wider community and the effect given by consumers is buying the product. There are 

several media used by PT. Total Quality Indonesia in doing promotions. Each 

promotional media used has been adjusted to a predetermined target market. The 

practical work report focuses on marketing communication activities which include 

creating promotional content in the form of designing several event posters, and the 

monthly evaluation stage. 

 

Keywords : Marketing Communication, Aktifitas Marketing Communication, Media, 

Poster 


