BAB A

SEMPELAN

Boerdasarkan pada hasil pembuahasan vang telah dilakukan, beberapa
ampulan vang dapat dipetik antara lam.

Ca Persaingan vang semakin ketat mengharuskan masmg—musing perusahaan
Jasa asuranst untuk menerapkan suatu sirategr vang memadal untuk menarik
minat pembelian polis asuranst.

b, Lavanan vang diberikan oleh perusahan asuranst  harus mampu menventuh
berbagar sist ninat pembelian konsumen.

¢ Kualnas jasa perusahaan asuransy merupakan vanabel wama agar pohis vang

ditawarkan mampu terserap pasar dengan memadan

d Kemampuan perusahaan untuk meningkatkan pelavanan merupakan vanabe
vang mutlak untuk dittgkatkan dan masih terus menvimpan petuang vang
semakim besar agar perusahaan asurans terus mampu berkembang.

Remampuan perusahaan jasa asuranst untuk menckan atau menangan
berbaga kcluh:in Jjuga  memberikan kontribust vang  berarti terhadap

peningRatan penjualan polis asuransi,
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