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6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan pcmbalJasan hasil penelitian yang telah diuraikan pada bagian 

sebelumnya, maka dapat dirumuskan beberapa kesimpulan sebagai hasil 

penelitian ini, yaitu: 

a. Bebcrapa strategi perusallaan kurang efektif lagi untuk kondisi saat ini, 

yaitLl place dan promotion, seperti yang sudah dibahas sebclumnya 

bahwa saluran distribusi belum optimal dan sarana promosi yang 

digunakan belum dapat meningkatkan brand image dan mendukung 

peningkatan penjualan. 

b. Tindakan yang harris dilakllkan oleh pemsahaan agar strategi 

pemsallaan efektif untuk kondisi saat ini adalah: 

6.2 Saran 

- Place: memperbaiki saluran distribusi dengan menggunakan toko 

alat kesehatan dan pedagang besar farmasi sebagai penya]ur. 

- Promotion: fokus kegiatan promosi sebaiknya digunakan untuk 

meningkatkan brand Image merck UNZEN meJalui sarana promosi 

sepel1i iklan radio, koran, televisi, brosur dan pemasangan banner. 

B.crdasarkan basIl yang dqlcmkh daialll PCI1Ciltl<1n 1111, Illaka saran }i.lIlg 

dapat diberikan agar pcmsahaan dapat meningkatkan pangsa pasar PT Sandana 

Grahacipta adalah dcngan memperbaiki salman distribusi dan mclakukan kegiatan 

promosi yang dapat mcningkatkan brand image. 
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Bcrdilsarkan tinjauan inman pemasaran yang sudah dilakukan. saran yang 

dapa! dan hasil anaba adalah sebagai benkuL 

u. Prociw':l: Kualitas produk merupakan pcrtimbangan utama, dan kualitas 

prod uk jarum suntik merek UNZEN sudah mcmelluhi kriteria dari apa 

yang dibutuhkan oleh pasar. Perusahaan perlu melakukan pengkajian 

ulang atas kualitas prod uk yang diharapkan pada segmen pasar yang 

dibidik. dimana pada segmen pasar yang dibidik para pesaing memiliki 

knalitas produk yang lebih rendah dibandingkan dengan jarum suntik 

merek UNZEN. Kualitas produk yang lebih baik dibandingkan dengan 

pesaing merupakan nilai tambah bagi prod uk, akan tetapi biaya produksi 

untn).; produk dengan knalitas linggi lebih mahal sehingga harga pokok 

prodllk lebih linggi. 

h. Price: Harga yang ditetapkan oleh PT Sandana Grahacipta lebih rendah 

dibandingkan dengan pesaing, perusahaan perin melakukan pengkajian 

ulang harga yang sudah ditetapkan. Harga yang murah dapat memberikan 

kesan yang buruk terhadap merek jarum suntik UNZEN, dimana kualitas 

produk rendah ataujelek. 

c, Place: Perusahaan perlu melakukan penyebaran produk yang lebih merata 

, , 
'~.l;::;-.~~~iL-1 'L t'_ i t'::-!::,-~,i;;i:'-~., I 

besaI'limnasi Sm11illor grup :yang ll1crllpakJI1 saluran clistnbu5J lama dapat 

diarahkall llntllk lllcncari toko aJat kcschatan dan pcdagang farmasi, 
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