
ANALISIS BAURAN PEMASARAN 
DALAM PENYUSUNAN STRATEGI PEMASARAN 

PT SANDANA GRAHA CIPTA 

TESIS 

Oleh: 

BUDHISANTOSO 
NIM : 8112407044 

,.: -,-..'-' 

';if. a:zl!iI 
.. -¥.,.".-........ ~-~ .. ,."." 

r 
!, 

. '.- . ~ ~'-.. -· .... ~ ... ~··-~i 

• ),0-' , 

PROGRAM STUDI MAGISTER MANAJEMEN 
PROGRAM PASCASARJANA 

UNIVERSITAS KATOLIK WIDYA MANDALA SURABAYA 
AGUSTUS 2010 



ANALISIS BAURAN PEMASARAN DALAM 
PE~YUSUNAN STRATEGI PEMASARAN 

PT SANDANA GRAHACiPTA 

TESIS 
Diajukan kepada 

Universitas KatoJik Widya MandaJa 
untuk memenuhi persyaratan 

daJam menyelesaikan program Magister Manajemen 

Oleh: 
BUDHISANTOSO 
NIM.8112407044 

PROGRAM PASCASARJANA 
UNiVERSiTAS KATOLIK WIDYA MANDALA 

SURABAYA 
2010 



Tesis ini telah diuji dan dinilai 

Oleh Panitia Penguji pada 

Program Pascasarjana Unika Widya Mandala Surabaya 

Pada tanggal 23 Agustus 2010 

Panitia penguji, 

Ketua 

Dr. Henneindito Kaaro, M.M. 

Seketaris 

idya Utami, MM. 

Anggota 



Tesis oleh Budhi Santoso ini telah dipertahankan didepan dewan penguji 

Pada tangga123 Agustus 2010 

Dewan penguji 

(Dr. Henneindito Kaaro, M.M., Ketua) 

(Dr. Ch. .'- ya Utami, MM., Sekertaris) 

j II) 

Direktur Program Pascasarjana 

(Prof. Dr Wuri Soedjatmiko) 
NIK. 121.82.0093 



KATA PENGANTAR 



KATA PENGANTAR 

Deangan memanjatkan doa serta puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha 

Esa atas kekuatan, pertolongan, berkat dan kasihNya, sehingga penulis dapat 

menyeselaikan penyususan tesis yang berjudul "Analisis Bauran Pemasaran dalam 

Penyusunan Strategi Pemasaran PT Sandana Grahaeipta" 

Usaha penulisan tesis ini tidak akan berhasil dengan baik tanpa adanya 

bantuan dan kerjasama dari pihak-pihak lain, untuk itu penulis in gin 

mengueapkan terima kasih yang sebesar-besamya kepada: 

I. Dr. Ch. Whidya Utami, MM., selaku dosen pembimbing yang telah 

mcluangkan waktu dan tenaga untuk memberikan bimbingan dalam 

penulisan tesis ini. 

2. Prof. Dr.J.S. Ami Soewandi , selaku Rektor Universitas Katolik Widya 

Mandala. 

3. Prof Dr Wuri Soedjatmiko, selaku direktur Program Paseasarjana 

Universitas Katolik Widya Mandala. 

4. Dr. Hemleindito Kaaro. M.M.. selaku ketlla Program Pascasarjana 

[:ni\cr,ilas K~ltolik Wiclva \la11Cbla 

5. Scluruh dosen Program Pascasarjana Universitas Katolik Widya Mandala 

yang telah berkcnan l11cmbagi ilmu selama perkuliahan. 

6. Seluruh staf Program Pascasarjana Universitas Katolik Widya Mandala 

yang tclah membantu penulisan sclama kegiatan perkuliahan. 



ii 

7. Pirnpinan dan seluruh team rnanajernen PT Sandana Grahacipta yang telah 

bcrsedia rnembcrikan masukan dan data sebagai infoTI11asi yang sangat 

berl:,'1lna dalarn penulisan tesis ini. 

8. Papa dan mama yang senantiasa mernberikan dorongan dan sernangat pada 

penulis dalam menyelesaikan tesis ini. 

9. Sahabat dan ternan-ternan yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, 

yang telah ban yak menolong, memberikan dorongan dan yang selalu 

rnendoakan. 

Surabaya, 23 Juli 2010 



ABSTRACT 



ABSTRACT 

The aim of this thesis is to make comparison bctween marketing theories 
and the other theories in order to develop the marketing strategy of PT Sandana 
Grahacipta, if attributed to by a marketing theories, strategies, and external 
condition. Therefore, it will be expected whether the marketing strategy design 
conducted by the company has been established effective or not. 

Data were collected through questionnaires and directly interviews, where 
the result will be analyzed using SWOT analysis and marketing mix analysis. 

The company has conducted the appropriate strategy in the past, however 
business environment has changed rapidly at present and demands the company to 
assess and reconstruct its strategy so that it could meet the market demand. To 
adapt to current environment, company must focus on place and promotion 
strategy by reconstructing each element of the marketing mix strategy. 

Keywords: Marketing strategy, change, place and promotion strategy, marketing 
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