6.1

BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil pengumpulan, pengolahan data dan analisis data pada

peluang pasar burung Murai Batu sebagi prospek usaha di Kota Madiun sebagi
berikut:

6.2

Peluang usaha budidaya burung Murai Batu medan di Kota Madiun
berpeluang tinggi dan dapat dijadikan prospek usaha budidaya. Dikarenakan
adanya daya tarik yang tinggi dari penghobi burung Murai Batu medan dan
juga minimnya peternak burung Murai Batu medan di Kota Madiun

Analisis biaya budidaya burung Murai Batu Medan juga sangat
menguntungkan dikarenakan nilai NPV lebih dari O, nilai IRR lebih besar
dari tingkat suku bunga saat ini dan juga nilai pengembalian investasi

kurang dari masa waktu 3 tahun yang telah ditentukan.

Saran
Saran untuk penelitian selanjutnya ialah sebagai berikut:

Dapat dilakukan pengkajian lebih lanjut ke studi kelayakan usaha budidaya
burung Murai Batu di Kota Madiun.
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