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ABSTRAK 

Qenny  Monenda Priyanti NRP.1423017105. TINGKAT PENGETAHUAN 

FOLLOWERS INSTAGRAM IMPLORA TENTANG PESAN IKLAN IMPL

ORA #APPROVEDBYME DI INSTAGRAM. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan tingkat penge

tahuan followers Instagram Implora terhadap pesan iklan Implora #Approved

byme di Instagram. Indikator tingkat pengetahuan dalam penelitian ini adalah 

pegetahuan produk dan pengetahuan pembelian. Penelitian ini menggunakan 

jenis penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif dan menggunakan 

metode survei. Populasi yang digunakan adalah followers (pengikut) akun 

instagram @imploracosmetics. Pengambilan sampel dilakukan dengan simple 

random sampling, dengan kriteria merupakan followers Instagram @implorac

osmetic. Pengumpulan data penelitian menggunakan kuisioner dan dianalisis 

menggunakan distribusi frekuensi, analisis nilai mean dan tabulasi silang. Hasil 

penelitian menjelaskan bahwa tingkat pengetahuan followers Instagram Implo

ra tentang pesan iklan #Approvedbyme di Instagram adalah tinggi. Terdapat 

dua indikator tingkat pengetahuan yaitu pengetahuan produk dan pengetahuan 

pembelian. Indikator yang mendapatkan nilai rata – rata tertinggi adalah indik

ator mengenai pengetahuan pembelian dan selanjutnya adalah indikator penge

tahuan produk.  

Kata kunci: tingkat pengetahuan, Instagram, dan Implora. 
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ABSTRACT 

Qenny Monenda Priyanti NRP.1423017105. KNOWLEDGE LEVEL OF IM

PLORA INSTAGRAM FOLLOWERS ABOUT IMPLORA #APPROVEDB

YME ADVERTISING MESSAGES ON INSTAGRAM. 

This study aims to describe the level of knowledge of Implora 

Instagram followers on Implora #Approvedbyme advertising messages on 

Instagram. The indicators of the level of knowledge in this study are product 

knowledge and purchasing knowledge. This type of research is descriptive 

study using a quantitative approach and using a survey method. The population 

used is the followers of @imploracosmetics Instagram account. Sampling was 

carried out by simple random sampling, with the criteria of being Instagram 

followers @imploracosmetic. The Research data collected using a questionna

ire and analyzed using frequency distribution, analysis of mean value and cross 

tabulation.The results of the study explain that the level of knowledge of 

Implora's Instagram followers about the #Approvedbyme advertising message 

on Instagram is high. There are two indicators of the level of knowledge, that 

is product knowledge and purchasing knowledge. The indicator that gets the 

highest average value is an indicator of purchasing knowledge and the next is 

an indicator of product knowledge. 

Keywords: level of knowledge, Instagram, and Implora 
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