BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

1IV.1 KESIMPULAN

Berdasarkan pemaparan yang sudah dijabarkan sebelumnya penulis
melakukan kerja praktik di DBL Academy terhitung dari tanggal 22 Juni 2021
hingga 31 Oktober 2021, maka penulis dapat mengambil kesimpulan bahwa DBL
Academy melakukan aktivitas social media marketing untuk meningkatkan brand
engagement yang berkaitan erat dengan teori aktivitas pemasaran media sosial dan
keterlibatan merek melalui berbagai konten yang diberikan.

Mengenai aktivitas social media marketing yang digunakan DBL Academy
melalui akun Instagram @dblacademy berupa konten media sosial baik visual dan
audio visual dengan berbagai bentuk konten berupa feeds, video atau reels, dan
Instagram story yang dibagikan dengan tujuan untuk menjalin hubungan yang baik
dengan audiens demi meningkatkan brand engagement.

Untuk tahap dalam memproduksi konten pun, akan melewati berbagai tahap
yaitu di konten visualnya melewati empat tahap yaitu dari perencanaan editorial,
pengumpulan data, produksi konten dan mengevaluasi dan menerima feedback.
Sedangkan untuk konten audiovisualnya ini melewati tiga tahap yaitu pra-produksi,
produksi dan pasca produksi. Melalui berbagai tahap tersebut bertujuan untuk agar
mampu memberikan konten-konten ataupun berbagai penyampaian pesan itu dapat

semakin bermanfaat dan berguna bagi audiens.
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1V.2 SARAN

Adapun saran yang dapat disampaikan berdasarkan hasil kerja praktik yang
telah penulis pelajari untuk DBL Academy agar dapat semakin lebih baik lagi untuk
ke depannya. Berikut saran yang dapat ditulis oleh penulis :

1. Mempertahankan penerapan dan pengembangan strategi aktivitas
pemasaran media sosial dan cara menjalin hubungan yang baik.

2. Memaksimalkan peran content creator dalam menjalankan aktivitas
pemasaran media sosial khususnya dalam mempublikasikan konten di Instagram

yang dapat meningkatkan brand engagement DBL Academy.
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